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1. INTRODUZIONE 
 

 

Todi Arte Festival è una rassegna annuale di teatro, danza, musica, arti visive e letteratura, celebre e 

apprezzata in tutto il territorio umbro ma non solo. 

Questo elaborato ricostruisce, seguendo una schema ben definito, i passaggi utili per la realizzazione 

dell’evento.  

Il primo capitolo presenta brevi cenni storici sull’origine del festival, dal secondo capitolo si analizza 

la parte comunicativa, tecnica organizzativa e si focalizza sulla gestione economica amministrativa, 

delineando i punti principali che consentono la realizzazione del festival, considerato uno dei più 

attesi appuntamenti culturali del nostro paese. 

Verranno svelati curiosi retroscena e per ogni evento sarà dedicata una scheda tecnica con esaustive 

note di commento. 

Ne emerge un festival che ha portato alla ribalta personaggi di spessore come Roberto Herlitska, e 

che ha saputo primeggiare su tutte le testa giornalistiche più note nell’ambito editoriale e su tutte le 

reti televisive grazie alle ricche anteprima nazionali che ha ospitato. 
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2.  La nascita del Todi Festival 

2.1  Cenni storici sull’origine dei festival 

 

Un festival è inteso come una manifestazione che comprende “una pluralità di spettacoli nell’ambito 

di un coerente progetto culturale, effettuato in un arco di tempo limitato e in un medesimo luogo”1 

che valorizza l’intero territorio in cui si colloca. 

La natura che contraddistingue i festival ha origini religiose e antiche, che risalgono alla nascita del 

teatro occidentale nel V secolo a.C. quando il fenomeno teatrale in Grecia raggiungeva il massimo 

splendore. Infatti le Grandi Dionisie, celebre festa greca in onore di Dionisio, Dio del risveglio della 

natura, dell'estasi della danza e del vino, si possono considerare come precursori del festival, poiché 

è qui che si originano le tragedie, intese come celebrazioni d’eroi e miti omerici. Lo stesso vale per le 

feste minori delle Lenee, sempre dedicate a Dionisio ma in chiave comica.  

Possiamo dire che anche in Italia il teatro nasce in rapporto con la religione ma questo fenomeno si 

sviluppò più tardi, nel Medioevo, infatti dopo la dissoluzione dell’Impero Romano nel 476 d.C., poiché 

andarono in rovina anche tutti i luoghi del teatro, si perse l’idea di teatro inteso come spettacolo 

democratico, però riuscirono a sopravvivere le performance dei mimi, dei giocolieri e quelli dei giullari 

di corte ma, poco dopo, questo  genere di spettacolarità di strada venne condannata dalla Chiesa 

Cattolica come eretica, perché vide negli attori il vizio e il peccato. 

Per questo motivo la Chiesa condannò ogni forma di spettacolo teatrale che implicava una sorta di 

rapporto di seduzione tra attore e spettatore ma, al tempo stesso, s’impadronì delle tecniche 

giullaresche a fini predicativi. In questo modo gli attori divennero semplici fedeli in grado di 

coinvolgere tutta la collettività senza grande impegno ma con grande persuasione dal punto di vista 

religioso, quindi si passò a una forma teatrale in chiave di laude e dramma liturgico. 

Con l’avvento del Rinascimento, intorno al 1420, la riscoperta e la creatività investirono molti ambiti 

infatti è un momento di grande fioritura anche dal punto di vista delle arti e della letteratura, il teatro 

rinasce nel vero senso della parola, si prefissa come unico scopo quello di celebrare la magnificenza 

del principe e si concretizza nel luoghi stessi del palazzo, come la corte o la sala principale, in occasioni 

                                                           
1 Definizione data del Dipartimento dello Spettacolo del ministero dei beni e delle attività culturali.  
M. Gallina, “Ri-organizzare teatro. Produzione, distribuzione, gestione: Produzione, distribuzione, gestione” FrancoAngeli 
2004 [p.345] 
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di feste periodiche, come per esempio un matrimonio o il carnevale. E’ qui che si inizia a definire un 

concetto di teatro di corte, d’élite.  

L’idea di celebrare un avvenimento, attraverso l’elemento dominante della visione in relazione a un 

tema, diventa la caratteristica del teatro rinascimentale e successivamente barocco. 2 

Per arrivare al concetto di Festival, che riassume il binomio festa e spettacolo appena trattato, 

bisogna arrivare alla fine dell’ottocento, precisamente nel 1876, con il Festival di Bayreuth in 

Germania, voluto da Richard Wagner.3 

Il musicista tedesco desiderava mettere in scena un’opera che fosse sintesi di poesia, musica, mimica, 

architettura e pittura, così per farlo costruì un anfiteatro, una struttura molto lontana da quella che 

primeggiava nell’immaginario italiano perché venne costruito tenendo conto dei suggerimenti di 

Wagner che portarono grandi innovazioni: l'orchestra era nascosta sotto il palco in modo che il 

pubblico non fosse distolto dal seguire l'opera, vennero eliminati i palchi per non creare distinzioni di 

ceto sociale ed economico e inseriti alcuni accorgimenti tecnici e strutturali per rendere l'acustica 

perfetta. 

Wagner inizia così a configurare un modello di festival che prende forma nell'idea di creare una 

rassegna musicale dedicata alle sue opere ed aperta al maggior numero di persone: Wagner pensava 

infatti ad un festival a prezzi popolari se non addirittura gratuito.4 

Oggi il modello più accreditato di festival è quello d’Avignon, ben diverso da quello di Wagner del 76, 

infatti questo contribuisce a definire un concetto di modernità dato dal fatto che le rappresentazioni 

si svolgono in luoghi non convenzionali e fuori dalle mura della città, come per esempio: chiostri, 

chiese, palestre ed è caratterizzato da un programma che si realizza durante il festival, cioè non 

definito a priori.  

Dunque, per concludere, si può dire che le ragioni che giustificano la nascita di un festival sono molte, 

si può fare per valorizzare un sito storico, una tradizione o per incrementare il turismo ma sicuro 

nasce per costituire un momento d’incontro tra diverse culture dello spettacolo e in forme di 

creazione multidisciplinari. 

 

E nel caso di Todi? A Todi si può dire che il festival nacque da una disgrazia e fu la risposta di una città 

ferita ad un evento drammatico.  

                                                           
2 R. Alonge, R. Tessari, “Manuale di storia del teatro” Utet Libreria, 2001. [p.20-27] 
3 www.bayreuther-festspiele.de 
4 www.tuttobaviera.it 
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2.2  Origini del Todi Festival 

Per spiegare le vere origini del Todi Festival occorre ricordare un doloroso fatto di cronaca, avvenuto 

il 25 aprile 1982. 

A Todi si svolgeva la XIV edizione della “Mostra mercato nazionale dell’antiquariato” nelle sale di 

Palazzo Landi Corradi, meglio conosciuto dai cittadini tuderti come: Palazzo del Vignola, quando, per 

cause tutt’oggi sconosciute, il giorno di chiusura della mostra si sviluppo un incendio in cui persero la 

vita trentacinque persone e ne rimasero ferite altre sessanta. Inutile sottolineare la drammaticità 

dell’evento, in cui appunto tante persone, soffocate dal fumo, non rividero più i loro cari e molti, 

ancora oggi, portano cicatrici e bruciature indelebili sul corpo. Tutti rimasero attoniti.  

E fu così che, dopo tanto dolore per Todi, per rilanciare un certo tipo di Turismo, per promuovere la 

città e valorizzare il patrimonio artistico, alcuni intellettuali pensarono di creare una manifestazione 

detta “Settimana Tudertina” e fu in questo periodo di rinascita e creatività che nel 1987, Silvano 

Spada, ideò e fondò il “Todi Festival” che oggi festeggia la sua XXXIII edizione. 

Fino al 1998 è stato diretto da Silvano Spada, mentre dal 1999 al 2007 la direzione artistica è stata 

affidata a Simona Marchini, per poi passare, nel 2008 e 2009, a Maurizio Costanzo, nel 2010 a Stefano 

Porri e, nel biennio 2011-2012, a Emiliano Leonardi e Giulio Castrica. Dopo il ritorno di Silvano Spada 

alla direzione artistica dal 2013 al 2015, dal 2016 è stata affidata a Eugenio Guarducci. 

Il Festival negli anni si è caratterizzato per essere fuori dagli schemi tradizionali, con l’attenzione al 

nuovo, soprattutto alla nuova drammaturgia italiana. Una realtà vivace e dinamica che guarda avanti, 

che presenta giovani attori, nuovi autori e nuovi registi. Testi classici riproposti accanto a testi 

moderni appositamente realizzati per il Festival, una contaminazione di generi e di proposte culturali 

originali, che vedranno anche quest’anno numerosi debutti e prime nazionali.5 

 

 

 

 

 

 

                                                           
5 M.C.Mancini, “Todi Arte Festival: Storia, eventi e protagonisti dalle origini a oggi” Prefazione di Maurizio Costanzo, 
Gremese, 2008 [p.15-22] 
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2.3  Il sistema dei festival in Italia 

L’organizzazione di un festival in Italia, la sua promozione, le implicazioni che comporta a livello 

sociale, culturale ed economico, sono il risultato di un processo storico che non può essere scisso, 

nei suoi elementi fondamentali, dalle vicende che hanno riguardato il sistema teatrale italiano. Sono 

il frutto di una sedimentazione complessa di abitudini teatrali e tentativi politici di regolamentare una 

parte della cultura.  

Per tanti anni in Italia si è discusso di teatro pubblico e privato, alla fine degli anni sessanta infatti 

c’era una grande concentrazione di compagnie private prevalentemente nelle grandi città dove era 

operante la presenza di un teatro stabile ma, nonostante questo, il mercato richiedeva che la gestione 

pubblica dei teatri entrasse nei circuiti e nella programmazione comune. Questo chiaramente 

comportò grossi e violenti scontri tra imprese pubbliche e private per accaparrarsi le programmazioni 

nelle poche sale italiane disponibili. La programmazione periferica era concepita come seconda scelta 

in attesa che si liberasse lo spazio nelle grandi aree urbane. Il teatro di prosa non è mai stato un 

fenomeno di massa, anzi è sempre stato in mano ai privati.6 

I festival possono essere considerati strumenti di marketing polivalenti e molto in sintonia con uno 

sviluppo che interessa tutta l’Europa, costituiscono un momento integrativo di distribuzione del 

prodotto teatrale e di lancio, possono rappresentare occasioni d’incontro tra potenziali spettatori 

lontani dalle sale.7 

I possibili modelli di festival in Italia sono essenzialmente riconducibili a quattro, che però non 

possono essere utilizzati come formule schematiche. 

Il primo è quello che si può definire “vetrina” che si concentra su una sezione ampia di spettacoli 

riconducibili alla medesima area o tendenza teatrale. È tipica dei teatri di strada o di gruppi più giovani. 

Questo schema non è paragonabile alla complessità standard di un festival ma ha la coerenza 

tematico-progettuale e l’importanza sul piano informativo e promozionale. 

In questa tipologia di festival capita spesso che venga abbinato l’assegnazione di un premio alla 

performance più riuscita, un esempio p il festival di Anzio che assegna per l’opera inedita il premio 

“La Pastora”.8 

                                                           
6 L. Trezzini,” Il mercato teatrale in geografia del teatro: rapporto sul teatro italiano d’oggi”, Roma, Bulzoni Editore, 
1977 [p.102-103] 
7AA.VV,”Organizzazione teatrale e strumenti di gestione del pubblico” M.I Boni, Torino EDT, 1989 [p.8] 

8 Www.fondilapastora.it 
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Il secondo è un modello costituito da rassegne legate e un coerente progetto cultuale che si alternano 

nella stessa città in un arco temporale esteso, anche a distanza di mesi, una serie di spettacoli o 

coprodotti o in prima nazionale. Il pubblico è un turista che risponde a fattori di chiamata interni e 

convenzionali, per fare un esempio potremmo citare “La Versiliana di Marina di Pietrasanta”9. 

Il terzo è un modello che si potrebbe definire “contenitore” perché le proposte artistiche ruotano 

tutti intorno a una tema o a una stessa idea. C’è la contaminazione di più generi: approfondimenti, 

incontri formali, produzioni, prime nazionali, laboratori e seminari. 

La programmazione è divisa in sedi e in fasce orarie diverse, lo spettatore può vivere un’esperienza 

globale, l’esempio più pertinente e importante è il “Festival Dei Due Mondi di Spoleto”. 10  La 

valorizzazione degli spazi, la risposta della città, gli artisti e il pubblico sono elementi che compongono 

un’atmosfera che costituisce un’identità e quasi sempre una condizione di successo. 

Il quarto modello è quello che riapre le porte e le tradizioni alle capitali europee, sono importanti 

rassegne nazioni, che si svolgono tra maggio e settembre, caratterizzate da presenze di ospiti 

onorevoli che costituiscono un’occasione di confronto per il pubblico e per l’ambiente.11 

Passando alla parte più gestionale ed economica, è innegabile che i festival, oltre al pubblico e 

all’ambiente in cui vengono inseriti, influenzano pure il mercato. Il promotore e sostenitore 

dell’iniziativa commissiona i progetto, diventando un coproduttore. 

La compagnia produttrice cerca la collaborazione ma si assume ogni rischio economico operando con 

una sostanziale autonomia artistica e organizzativa. Il coproduttore può commissionare il lavoro 

oppure proporre un tema indicando i testi, se non è così è il produttore stesso che propone un 

progetto e infine si operano scelte su base comune. 

Nessuno dei due ha un ruolo passivo. Al produttore compete la gestione della produzione 

amministrativa e organizzativa e l’assolvimento di tutti gli obblighi di legge nei confronti dei lavoratori 

e degli impiegati, il coproduttore invece mette a disposizione gli spazi, il personale, le attrezzature e 

il materiale promozionale.12 

 

 

 

 

                                                           
9 www.versilianafestival.it 
10 www.festivaldeiduemondi.it 
11 Vedi M.C Mancini, op. cit. [p.17-21] 

12 P.Cuoco, G.Pizzo, “La coproduzione”, Milano, FrancoAngeli, 2001 [p.70] 
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3. Il progetto artistico 

3.1  Brevi cenni teorici: definizione di un evento e project management 

Un evento è un’esperienza unica, organizzata con un fine specifico, pubblica o privata. 

Gli eventi sono avvenimenti programmati che hanno una durata limitata, che è l’elemento che li 

caratterizza, e che nascono con una specifica finalità.13  

Ciascun evento è unico perché, anche se ripetuto nel tempo, non ha mai le stesse caratteristiche. 

Un evento è “un’opportunità per fare un’esperienza di divertimento o di piacere, sociale o 

culturale, al di fuori della normalità e delle esperienze di tutti i giorni”,14 “riconosce un momento 

unico nel tempo con cerimonia o rituale che soddisfa bisogni specifici, è tutto ciò che è diverso da 

una normale giornata di vita”.15 

Gli eventi culturali si possono classificare secondo diversi aspetti: 

- Dimensione 

- Tipologia 

- Cadenza e durata 

- Bacino di attrazione e target 

- Influenza dei media 

- Scopo 

- Genere 

Citando Getz, possiamo fare un ulteriore classificazione tra:16 

- Eventi artistici e di intrattenimento 

- Eventi d’affari e commerciali 

- Competizioni sportive 

- Eventi educativi e scientifici 

- Eventi ricreativi 

- Eventi politici o civili 

- Eventi privati 

                                                           
13 AIEST, 1987 
14 D. Getz, “Event tourism: deinition, evolution and research”, Tourism Management, 2007. 
15 J. Goldblatt, “Special Events: The Art and Science of Celebration”, Van Nostrand Reinhold: New York, New York, 1990 

16 D.Getz, op. cit. 
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A grandi linee abbiamo dato una definizione generale di evento ma per consentire la perfetta 

realizzazione dell’evento, come ci orientiamo? Ci si affida al project management. 

In poche parole, il project management consiste nel lavoro di vigilanza di un progetto per garantire il 

rispetto dei suoi obiettivi, qualità, tempistiche e budget. 

I momenti principali del project management sono l’avvio, la pianificazione, l’esecuzione, il 

monitoraggio e la valutazione dei risultati. 

Il processo inizia nel momento in cui nasce l’idea di organizzare l’evento e prosegue con la definizione 

degli obiettivi che si intende perseguire e con un’analisi per appurare la fattibilità del progetto. La 

pianificazione prevede la creazione del gruppo di lavoro, nel quale emergono alcuni ruoli chiave, 

primo fra tutti, il process owner, un soggetto che supervisiona l’intero processo, oltre ad occuparsi 

direttamente di alcune fasi dello stesso, e che è un costante punto di riferimento per tutti gli altri 

attori. La fase operativa del processo è costituita da una serie di attività fondamentali tra cui la 

logistica, che si occupa dei problemi relativi ai trasporti, agli allestimenti e alle facilities (biglietteria, 

pulizia, servizio d’ordine, ecc.) e la gestione che cura l’aspetto finanziario dell’evento (comporta 

l’analisi delle diverse fonti di finanziamento reperibili, ma anche dei costi da sostenere). Il processo 

di event management si chiude con la valutazione dei risultati conseguiti, in termini tecnici indicati 

con il termine “follow up”, l’attività di controllo che consente di verificare il successo o meno 

dell’evento ed il suo impatto su territorio ospitante.  Momento centrale della gestione, così come di 

tutto il processo, è rappresentato dalle attività di marketing dell’evento.17  

Con il termine marketing degli eventi si intende attività sistematica di creazione e gestione di eventi 

aziendali in sinergia con gli altri mezzi di comunicazione utilizzati dall’impresa per raggiungere 

specifiche target audience. 18 

Un festival è sempre un evento culturale, appartenente alla categoria degli eventi artistici e di 

intrattenimento, che tiene conti di implicazioni organizzative e artistiche in cui tutte le fasi del ciclo 

teatrale sono compresenti e interagiscono, anzi quest’intreccio è un elemento caratterizzante che 

emerge con riferimento alle sede e agli spazi. 

Si hanno, dunque, diverse funzioni rilevanti: in primo luogo quella organizzativa. 

                                                           
17P. Ferrarese,”Elementi di project management e modelli di report per le aziende culturali”, Libreria Editrice 
Cafoscarina, 2016 
18 Troilo G.,” Marketing nei settori creativi”, Milano, Pearson Italia, 2014 [p. 350-364]. 
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Si può cercare una sede adeguata, ma quello che si chiede a un festival, sempre, è di trovare una 

precisa relazione con un determinato luogo, interpretare una tradizione, una funzione o una 

vocazione.  

Gli spazi e le loro modalità d’utilizzo sono individuati con una particolare relazione collegamento di 

valorizzazione turistica e sono parte integrante del progetto artistico, la città deve identificarsi con 

esso. 

Sia per gli eventi all’aperto che per quelli metropolitani, è necessario sperimentare la teatralità “ex 

novo”, quindi occorre allestire sale e teatri, programmarli e gestirli, secondo una precisa funzione 

produttiva. 

La produzione, se esercita nella direzione di rinnovamento, assume in questa forma organizzativa un 

carattere d’apertura, presuppone quale sia il genere o la tendenza di riferimento, la capacità di 

coniugare un progetto culturale proprio e costruirlo attraverso un insieme di relazioni coerenti tra 

loro. In questo consiste la differenza con l’impresa di produzione. Un festival infatti non è mai solo la 

sede di un artista ma sempre uno spazio di confronto.19 

Il Festival delle Nazioni di Città di Castello in questo senso è un esempio, ogni anno viene ospitato un 

paese diverso e viene stilato un programma che omaggia quella nazione con le sue tradizioni e la sua 

cultura.20 Quest’anno ha ospitato la Cina. 

Da qui si capisce l’importanza di identificare i partener corretti per la realizzazione di uno specifico 

progetto, per individuare e favorire l’integrazione di più forze. 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
19 M. Gallina,”I festival in organizzare teatro”, Milano, FrancoAngeli, 2001 [p.301-305] 
20  www.festivaldellenazioni.com  
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3.2  L’organizzatore 

Attualmente il Todi Festival è gestito direttamente dal comune di Todi che, in base a una convezione 

triennale, nomina il direttore artistico. Dal 2016 a tutt’oggi è affidata a Eugenio Guarducci, sotto 

l’attenta organizzazione e gestione dell’Agenzia Sedicieventi, che ha disegnato come direttore 

generale del festival Daniela De Paolis. 

Il fatto che il comune intervenga nella gestione significa che, oltre che fondatore, è anche uno dei 

principali contribuenti e costituisce uno dei principali organi decisionali. 

L’agenzia Sedicieventi nasce nel 2007, con sede a Perugia, e opera nell’organizzazione di eventi e 

marketing territoriale. Forte del successo internazionale della manifestazione più famosa promossa 

dalla società: Eurochoccolate, nell’ultimo periodo ha deciso di ampliare l’attività territoriale non solo 

nel settore food ma nell’organizzazione generale di eventi culturali. Grazie ad un consolidato staff di 

professionisti, conta 50 dipendenti, sono in grado di realizzare l'evento in toto, oppure di fornire 

consulenza e supporto a terzi in ciascuna area di competenza come: sviluppo eventi, fund raising, 

comunicazione e immagine.  

E’ chiaro che la realizzazione di un evento culturale implica la necessità di molti collaboratori e quindi 

comporta diversi tipi di unione dal punto di vista dei rapporti di lavoro, l’organizzazione è 

caratterizzata da rapporti di collaborazione continuativa per incarichi con precisi obiettivi da 

raggiungere, ma anche rapporti di collaborazione occasionale per compiti più circostanziati e infine 

c’è il coinvolgimento di volontari, spesso giovani del territorio tuderte. 

 

Di seguito verrà esposto un grafico riassuntivo della struttura gestionale dell’evento. 
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3.3  Il programma 

L’edizione 2019, dal 24 agosto al 01 settembre, sulla scia delle tre edizioni precedenti, si concentra 

su sei grandi momenti: gli appuntamenti al Teatro Comunale, la rassega “Todi Off” al Teatro Nido 

dell’aquila, le rassegne “Around Todi”, i Laboratori di “Masterclass” e “Scrittura critica”, i “Comedy 

lab” e una serie di eventi collaterali che andrà a completare la ricca offerta culturale di Todi Festival.  

Di seguito verrà esposto il programma giornaliero del festival: 

 

SABATO 24 AGOSTO 

- Ore 18.00, presso la Sala delle Pietre, Inaugurazione Esposizione di Stefano Di Stasio e Paola 

Gandolfi. 

- Ore 19.00, presso la Sala del Torcularium | Complesso Nido dell’Aquila, inaugurazione Mostra 

Fotografica di Paola Ghirotti. 

- Ore 21.00, presso Teatro Comunale di Todi, Spettacolo inaugurale: VIA!  

 

DOMENICA 25 AGOSTO 

- Ore 11.00, al Teatro dell’Istituto Ciuffelli-Einaudi / Todi Festival Kids/ Matinée per bambini: IL 

CODICE DEL VOLO.  

- Ore 17.00, presso Chiesa della Nunziatina, Concerto GIOVANI BACCHETTE. 

- Ore 18.00, presso Sala del Consiglio comunale, Palazzo del Capitano, SCRIVERÒ FINCHÉ AVRÒ 

VOCE: Incontro con l’Autore Simone Savogin. 

- Ore 18.18, Spazio UNU unonell’unico, Inaugurazione Esposizione di Alessandro Twombly. 

- Ore 19.00, presso Spazio MaTer, Inaugurazione Esposizione collettiva: TODI OPEN DOORS. 

- Ore 19.00, al Teatro Nido dell’Aquila, spettacolo: CALIGOLA ASSOLO.10. 

- Ore 21.00, presso Teatro Comunale di Todi, spettacolo: LEZIONE DA SARAH. 

 

LUNEDÌ 26 AGOSTO 

- Ore 18.00, presso Sala del Consiglio comunale, Palazzo del Capitano, L’ARTE DEL TEATRO: 

incontro con l’Autore Pino Tierno. 

- Ore 19.00, presso Teatro Nido dell’Aquila, spettacolo: DIARIO DI PROVINCIA. 

- Ore 21.00, presso Teatro Comunale di Todi, spettacolo: TEBAS LAND. 
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MARTEDÌ 27 AGOSTO 

- Ore 18.00, presso Sala del Consiglio comunale, Palazzo del Capitano, UN ANNO FELICE: 

incontro con l’Autrice Chiara Francini. 

- Ore 19.00, presso Teatro Nido dell’Aquila, spettacolo: QUINTETTO. 

- ORE 21.00, presso Teatro Comunale di Todi, spettacolo: LES PETITES HISTOIRES DE… 

MERCOLEDÌ 28 AGOSTO 

- Ore 18.00, presso Sala del Consiglio Comunale, Palazzo del Capitano, CAPPUCCETTO ROSSO. 

UNA FIABA IN PITTOGRAMMI: incontro-Laboratorio con l’Autore Sandro Natalini, vincitore del 

Premio Andersen 2019 per il Miglior Libro fatto ad Arte. 

- Ore 19.00, presso Teatro Nido dell’Aquila, spettacolo: VIENI SU MARTE. 

- Ore 21.00, presso Ex Granaio di Montenero, spettacolo: LUK / OSSERVATORIO.  

GIOVEDÌ 29 AGOSTO 

- Ore 18.00, presso Sala del Consiglio comunale, Palazzo del Capitano, STRATEGIE POLITICHE E 

MEMORIE FAMILIARI DELL’ARISTOCRAZIA DI TODI TRA XVI E XX SECOLO: incontro con l’Autore 

Filippo Orsini. 

- Ore 19.00, presso Teatro Nido dell’Aquila, spettacolo: LUNA PARK. DO YOU WANT A CRACKER? 

- Ore 19.00, presso Arena di Palazzo Francisci, spettacolo: LA GABBIA D’ORO di e con le Ospiti 

del Centro DCA Palazzo Francisci e Centro Diurno Il Nido delle Rondini. 

- Ore 21.00, presso Teatro Comunale di Todi, Spettacolo MISTERO BUFFO di Dario Fo. EDIZIONE 

PER I 50 ANNI. 

VENERDÌ 30 AGOSTO 

- Ore 17.30, presso Chiesa della Nunziatina, Concerto del Namaste Clarinet Ensemble. 

- Ore 18.00, presso Sala del Consiglio comunale, Palazzo del Capitano, E BABOUCAR GUIDAVA 

LA FILA; incontro con l’Autore Giovanni Dozzini. 

- Ore 19.00, presso Teatro Nido dell’Aquila, spettacolo L’INCIDENTE È CHIUSO. 

- Ore 20.00, presso Basico Osteria Café, Comedy Lab: SCOPRI IL COMICO CHE C’È IN TE con 

Matthias Martelli. 

- Ore 21.00, presso Teatro Comunale di Todi, Concerto PACIFICO: BASTASSE IL CIELO TOUR. 
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SABATO 31 AGOSTO 

- Ore 18.00, presso Sala del Consiglio comunale, Palazzo del Capitano: MARGHERITA SARFATTI. 

PIÙ: incontro con l’Autore Massimo Mattioli. 

- Ore 19.00, presso Teatro Nido dell’Aquila, spettacolo: MATER DEI.  

- Ore 20.00, presso Il Fondaco, Comedy Lab: RECITARE ALL’IMPROVVISO con Matthias Martelli. 

- Ore 21.00, presso Teatro Comunale di Todi, spettacolo: IL CANTO DI ULISSE. 

DOMENICA 1 SETTEMBRE 

- Ore 11.00, presso Teatro dell’Istituto Ciuffelli-Einaudi, Matinée per bambini: L’UNIVERSO È 

UN MATERASSO. 

- Ore 17.30, presso le Cisterne romane, Concerto diffuso: Todi ConfinINfiniti. 

- Ore 19.00, presso Caffè della Consolazione, Comedy Lab: IL GIULLARE CONTEMPORANEO con 

Matthias Martelli. 

- Ore 21.00, presso Teatro Comunale di Todi, Concerto di chiusura: ABBI CURA DI ME TOUR. 

 

Agli spettacoli appena elencati si aggiungono 3 Masterclass per artisti: “Mi sono scritto addosso...” 

che si svolgerà dal 25 al 29 agosto. Dal 26 al 29 agosto il secondo laboratorio con Roberto Castello e 

infine dal 29 agosto al 1 Settembre sarà la volta di “Dentro e fuori”. 

 

 

Nell’ambito della collaborazione tra Todi Festival e la rivista online Teatro e Critica, dal 24 agosto al 

1° settembre Todi sarà sede di un laboratorio di scrittura critica e giornalismo teatrale. Per tutta la 

durata del Festival, il gruppo seguirà gli spettacoli e le attività, per raccontarle quotidianamente 

lavorando come una vera e propria redazione giornalistica pubblicando un foglio quotidiano dal titolo 

“Infinito Futuro”, distribuito nei luoghi del Festival.  
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3.4 La biglietteria 

 

Gli unici spettacoli a pagamento sono quelli in programmazione al Teatro Comunale e sono in vendita 

tramite i seguenti circuiti: 

- Biglietteria Todi Festival, presso lo stabile del Teatro Comunale Di Todi dal 27 luglio al 1 

settembre. 

- Acquisto online su www.todifestival.it 

- Rivendite Ticket Italia e online sul sito Ticketitalia.com 

- Rivendita Ticket One e online sul sito ticketone.it 

Per gli spettacoli a pagamento è disponibile lo speciale abbonamento Todi Festival 2019, che 

consente la visione di tutti gli spettacoli a prezzi agevolati. 

Per gli spettacoli gratuiti su prenotazione, il ticket prenotazione si ritira presso la biglietteria del 

Festival e assicurano il posto riservato agli spettacoli fino a 15 minuti prima dell’inizio, la prenotazione 

può essere effettuata anche telefonicamente. 

Gli eventi collaterali e le esposizioni sono a ingresso libero e gratuito. 

 

Di seguito verrà esposto un organigramma riassuntivo con tutti gli appuntamenti dell’edizione 2019. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.todifestival.it/
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TODI FESTIVAL 2019 

 

 

• Via!

•Lezione da Sara

•Tebas Land

•Le petites histoire de..

•Mistero Buffo di Dario Fo

•Bastasse il cielo

•Il canto di Ulisse

•Abbi cura di me

TEATRO COMUNALE

ORE 21.00

PREVENDITA

•Caligola | Assolo.1

•Diario di provincia

•Quintetto

•Vieni su Marte

•Luna park

•L'incidente è chiuso

•Mater Dei

TODI OFF - ORE 19.00

INGRESSO GRATUITO 
SU PRENOTAZIONE

•Il codice del volo

•Luk / Osservatorio

•La gabbia d'oro

•L'universo è un materasso

AROUND TODI

INGRESSO GRATUITO

•Scopri il comico che c'è in te

•Recitare all'improvviso

•Il giullare contemporaneo

COMEDY LAB

INGRESSO GRATUITO 
SU PRENOTAZIONE

•Infinito Futuro

TEATRO E CRITICA 
LAB

INGRESSO GRATUITO

•Mi sono scritto addosso

•Dentro e Fuori

•Laboratorio di Roberto 
Castello

MASTERCLASS

LABORATORIO A 
PAGAMENTO

•Sospesi all'angolo della strada

•#MeuAyrton

•Sirdana

•Todi Open Doors

•Giovani bacchette

•Incontri con l'autore

•Namaste clarinet ensamble

•Todi confininfiniti

EVENTI 
COLLATERALI

INGRESSO GRATUITO
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3.5  Le compagnie 

Gli aspetti connessi alle scelte artistiche sono stati discussi e accettati dopo attento studio e 

riflessione da parte del direttore artistico, del direttore del Todi Festival e del Sindaco del Comune di 

Todi. 

Alcune compagnie sono state proposte dall’organizzatore e contattate per concordare eventuale 

disponibilità, altre si sono proposti autonomamente. L’organizzatore ha sempre accettato con gioia 

le richieste di collaborazione spontanee infatti, nell’edizione 2019, sono solo quattro le compagnie 

contattate dal direttore artistico. Di seguito verrà esposta una scheda tecnica per ogni rassegna con 

esaustive note di commento. 

APPUNTAMENTI AL TEATRO COMUNALE 

 

Via! SPETTACOLO INAUGURALE 

DEBUTTO NAZIONALE – Poesia - Italia 

Di e Con Simone Savogin 

Visual fx e luci Gianluca Falletta 

Supervisione Adele Pellegatta, Claudio Moneta 

Produzione Todi Festival 

 

Breve introduzione: 

 

Questa nuova edizione al teatro comunale prevede un originalissimo debutto nazionale con lo 

spettacolo “Via!”. Per la prima volta in teatro un poeta slammer, conosciuto per la sua performance 

a Italia’s Got Talent, debutta con il suo nuovo spettacolo, un monologo in cui il protagonista dialoga 

con un'invisibile interlocutrice attraverso poesie che scandiscono le varie tappe di questa curiosa 

relazione tra il protagonista e la donna invisibile, con il coinvolgimento del pubblico in sala. 
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LEZIONE DA SARAH 

DEBUTTO NAZIONALE – Prosa - Italia 

Elaborazione drammaturgica di Pino Tierno 

Regia di  Ferdinando Ceriani 

Con Galatea Ranzi, Martina Galletta 

Musiche di Martina Galletta  

Audio Michele Scalet 

Disegno luci Francesco Traverso 

I costumi Alessandra Giannetti 

Produzione esecutiva E20INSCENA, Todi Festival 

 

Breve introduzione: 

 

Spettacolo liberamente ispirato all’arte del teatro di Sarah Bernhardt. L’opera è una rielaborazione 

del libro: “L’Arte del Teatro” che scrisse l’attrice alla fine della sua vita artistica. Il tutto è riadattato 

in un dialogo tra Sarah e la giovane aspirante attrice Marie.  
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TEBAS LAND 

ANTEPRIMA NAZIONALE – Prosa - Italia 

Elaborazione drammaturgica di Sergio Blanco 

Traduzione, scene, costumi e Regia di  Angelo Savelli 

Con Ciro Masiella e Samuele Picchi 

Assistente e figurante Pietro Grossi 

Luci Henry Branzi 

Allestimento scena Lorenzo Belli, Amedeo Borelli 

Esecutore al pianoforte Federico Ciompi 

Foto Marco Borrelli 

Produzione 
Pupi e Fressede – Teatro di Rifredi 

Centro di produzione teatrale Firenze 

 

Breve introduzione: 

 

Quest’opera fonde magnificamente l’emozione, la poesia e la passionalità del racconto di una 

terribile tragedia familiare con la lucidità e l’astrazione di una acuta riflessione sul linguaggio e la 

comunicazione teatrale, in quanto lo spettacolo viene montato e smontato in diretta sotto gli occhi 

del pubblico in un affascinante gioco di scatole cinesi. 
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LES PETITES HISTOIRE DE… 

PRIMA NAZIONALE – Danza - Francia 

Direttore artistico e coreografo Emilio Calcagno 

Coreografie Anthony Egea, Kaori Ito, Kettly Noel 

Interpreti 
Marvin Clech, Morgane Bonis, Coralie Meinguet, 

Hugo Schouler 

Musiche Pierre Le Bourgeois 

Luci Nicolas Lemoine, Hugo Oudin 

Video Claire Roygnan 

Interviste realizzate da Thierry Martnet 

Produzione ECO/ Emilio Calcagno 

Coproduzione Le Prisme – THEATRE D’ELAMCOURT 

In collaborazione con 

La Comanderie – Missione Danse De Sant Queen 

En Yvelines, Centre Choreoghraphie National De 

Creteil, Maison De La Culture De Nevers 

 

Breve introduzione: 

 

Da queste storie il regista e coreografo ha estratto quattro racconti con l’obiettivo di renderli in 

movimento, confrontando il proprio punto di vista sull'infanzia. Ogni coreografo, con la sua 

performance, mostra al pubblico dei brevi aneddoti sulla propria storia. 
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Mistero Buffo di Dario Fo 

ANTEPRIMA NAZIONALE – Prosa - Italia 

Con Matthias Martelli 

Regia di Eugenio Allegri 

Regista assistente Alessia Donadio 

Luci e fonica Loris Spanu 

Artist management Serena Guidelli 

Produzione Teatro Stabile di Torino – Teatro Nazionale 

In collaborazione produttiva con Art Quarium 

 

Breve introduzione: 

“Mistero Buffo di Dario Fo” - Edizione per i 50 anni perché, spiega il regista: “...proprio cinque 

decenni or sono, il 1° ottobre del 1969, Dario Fo presentava al pubblico italiano, per la prima volta, 

la prima versione del Mistero buffo”. Verranno proposte alcune tra le più importanti giullarate di 

questo capolavoro, scelte essenzialmente tra quelle non ancora affrontate nella prima edizione 

dello spettacolo.  

 

Pacifico – Bastasse Il Cielo Tour 

ESCLUSIVA REGIONALE– Concerto - Italia 

Voce, tastiere e chitarre Gino De Crescenzo, Pacifico 

Chitarre, synth Mirco Mariani 

Chitarre, basso Alfredo Portone Nuti 

Synth, tastiere Luigi Savino 

 

Breve introduzione: 

Cantautore e autore tra i più stimati del panorama italiano, Pacifico ha all’attivo 5 dischi (Pacifico, 

Musica Leggera, Dal giardino tropicale, Dentro ogni casa, Una voce non basta), ha vinto il Premio 

Tenco per l’opera prima e numerosi altri riconoscimenti, ha partecipato al Festival di Sanremo in 

qualità di interprete nel 2004, vincendo il premio per la miglior musica e ha duettato con alcuni dei 

più grandi artisti italiani e internazionali. 
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ABBI CURA DI ME – CONCERTO DI CHIUSURA 

ESCLUSIVA REGIONALE – Concerto - Italia 

Voce e chitarra Simone Cristicchi 

Chitarra e bouzouki Riccardo Corso 

Basso e contrabbasso Andrea Rosatelli 

Violoncello Giuseppe Tortora 

Pianoforte, tastiera e fisarmonica Riccardo Ciaramellari 

Batteria Walter Sacripanti 

 

Breve introduzione: 

A sei anni dal suo ultimo lavoro discografico, Simone Cristicchi torna sulle scene con ABBI CURA DI 

ME, la prima raccolta dei suoi più grandi successi uscita lo scorso 8 febbraio. L’album, oltre a 

racchiudere le canzoni più celebri del cantautore romano, conterrà anche due inediti tra cui “Abbi 

cura di me”, il brano con cui Simone Cristicchi ha partecipato al 69° Festival di Sanremo. 

IL CANTO DI ULISSE 

DEBUTTO NAZIONALE – Reading teatrale - Italia 

Con Roberto Herlitska 

Musiche eseguite dal vivo da Alessandro Di Carlo, Alberto Caponi 

Cura registica di Teresa Pedroni 

Consulenza musicale Alessandro Di Carlo 

Aiuto regia Elena Stabile 

Assistente alla regia Pamela Parafioriti 

Produzioni Compagnia DIRITTO E ROVESCIO 

 

Breve introduzione: 

Spettacolo liberamente ispirato a testi di Primo Levi. In occasione del centenario della nascita di 

Primo Levi, la compagnia ha selezionato un collage di testi dove incontriamo atmosfere diverse e 

coinvolgenti, grazie alla preziosa performance di Roberto Herlitska. 
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RASSEGNE AROUND TODI 

 

 

 

IL CODICE DEL VOLO 

Scritto, diretto e interpretato da Flavio Albanese 

Collaborazione artistica Marinella Anaclerio 

Impianto scenico Flavio Albanese 

Disegno luci Valerio Varresi 

Assistente alla regia Vincenzo Lesci 

Produzione Compagnia del Sole 

Breve introduzione: 

Gli spettatori conosceranno la storia, l’umanità e soprattutto il modo di pensare di un genio 

poliedrico e originalissimo che è il simbolo del nostro Rinascimento: Leonardo Da Vinci. 

Protagonista assoluta è la curiosità, l’inquieta tensione dell’uomo verso la scoperta, l’incredibile 

capacità umana di arrivare oltre i limiti che la natura sembra imporci. 

L’UNIVERSO E’ UN MATERASSO 

Diretto e interpretato da Flavio Albanese 

Di Francesco Niccolini 

Collaborazione artistica e luci Marinella Anaclerio 

Scena da un’idea di Marco Rossi, Paolo di Benedetto 

Assistente alla regia Vincenzo Lesci 

Consulenza scientifica Marco Giliberti 

Consulenza musicale Roberto Salah – Addin Redavid 

Organizzazione Dario Giliberti 

Direzione tecnica Antonio Venitucci 

Produzione Compagnia Del Sole 

Breve introduzione: 

E’ il grande racconto del Tempo, diviso in quattro Capitoli. Il primo l’origine del tutto attraverso il mito. Il 

secondo descrive il tempo in cui la realtà era ciò che il buon senso e l’occhio umano potevano cogliere e 

comprendere. Il terzo capitolo è la rivoluzione copernicana, in cui l’uomo scopre che la realtà non è quella 

che sembra. Ovvero: il Sole è il centro del mondo e la Terra immobile non è. L’ultimo capitolo è il più 

ambizioso e difficile: riguarda il Novecento, da Einstein ai Quanti. 
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LUK/ OSSERVATORIO 

DEBUTTO NAZIONALE – Italia 

Regia, scrittura coreografica e musica di Caterina Monchi Sismondi 

Con Lukas Vaca Medina 

Violoncello Bea Zanin 

Elaborazioni sonore ed elettroniche Monica Olivieri 

Luci Massimo Vesco 

Coproduzione BLUCINQUE e Fondazione Cirko Vertigo 

 

Breve introduzione: 

 

Un’opera che si serve degli attrezzi circensi: clave, frusta e trampoli, in chiave simbolica, per 

rendere un atmosfera unica e un coinvolgimento del pubblico in sala. 

 

LA GABBIA D’ORO 

DEBUTTO NAZIONALE – Prosa – Italia 

Regia di Costanza Pannacci, Raffaella Fasoli 

Con  

Le ospiti del centro per i disturbi del 

comportamento alimentare, residenza Palazzo 

Francisci e Nido Delle Rondini 

Immagini Giorgia Cecchini 

 

Breve introduzione: 

 

Lo spettacolo trae ispirazione dalla metafora di Hilde Bruch, pioniera degli studi sull’anoressia 

mentale, che descrive la condizione della malattia come una gabbia d’oro fatta di mete 

irraggiungibili e aspettative irrealizzabili.  

La drammaturgia è costruita attraverso il materiale prodotto durante i laboratori teatrali e di danza 

movimento terapia che si svolgono presso la Residenza Palazzo Francisci e ruota attorno ai temi 

dell’identità, della separazione e della possibile liberazione che costellano l’orizzonte interno dei 

partecipanti. 
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RASSEGNA TODI OFF 

 

CALIGOLA | ASSOLO.1 

Produzione 
Teatro del Lemming Di Rovigo per il progetto “IN 

METAORFOSI”. 

Di e con Bernardo Casertano 

Luci Chiara Saiella 

 

Breve introduzione: 

 

Protagonista è la ribellione in una condizione che non è accettabile, “questo mondo così com’è non 

è sopportabile”. 

Tante voci a farsi vive attraverso la coscienza di un solo uomo. Si tratta della liberazione di una 

maniera di esporre e di esporsi. 

È l’inizio di un percorso che attraversa il pensiero di Camus sull’assurdo e sulla condizione umana. 

 

 

DIARIO DI PROVINCIA 

Di e con Oscar De Summa 

 

Breve introduzione: 

 

Niente, non succede niente, solo la depressione da calura estiva. La noia è la sovrana di un regno 

bruciato in cui uomini e donne indugiano senza concludere nulla, rassegnati. Stare nella piazza 

deserta a guardare le cosce delle donne, bere e rubare alla luce del sole: questo è il sud raccontato 

da Oscar De Summa. 
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QUINTETTO 

Produzione Aldes e Tida 

Con il sostegno di Mibact e Regione Toscana 

Di e con Marco Chenevier 

Breve introduzione: 

 

Il "5", nell'esoterismo, è il numero che simboleggia la vita universale, l'individualità umana, la 

volontà, l'intelligenza, l'ispirazione e il genio. Simboleggia anche l'evoluzione verticale, il 

movimento progressivo ascendente. Per l'esoterismo il "5" è il numero dell'uomo come punto 

mediano tra terra e cielo, e indica che l'ascensione verso una condizione superiore è possibile. 

 

VIENI SU MARTE 

Produzione VicoQuartoMazzini, Gli Scarti 

Con il sostegno di 
Officina Teatro, Kilowatt Festival, Asini Bardasci, 

20chiavi Teatro 

Con il sostegno del  MIBACT e SIAE 

Di e con Michele Altamura e Gabriele Paolocà 

Drammaturgia Gabriele Paolocà 

Scene Alessandro Ratti 

Riprese e video editing Raffaella Fiorella, Fabrizio Centonze 

Luci Daniele Passeri 

Tecnica Stefano Rolla 

Costumi Lilian Indraccolo 

Breve introduzione: 

 

Quando non si può avere la realtà, un sogno vale la realtà, allora ecco che forse Marte è soltanto 

una metafora, il sogno di un altrove, di una terra promessa. Emigrare su Marte per riempire un 

vuoto di senso grande come l’universo. 
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LUNA PARK. DO YOU WANT A CRACKER? 

Produzione Leviedelfool 

Selezione In-box 2016 

Premio In-box  Millennials’2016 

Di e con  Simone Perinelli 

Aiuto Regia e Consulenza artistica Isabella Rotolo 

 

Breve introduzione: 

 

Forse un giorno arriverà un segno da un altro pianeta e per effetto di una solidarietà, l’insieme 

dello spazio terrestre diventerà un luogo. Essere terrestre significherà finalmente qualcosa. Prima 

di allora bisognerà attendere e prepararsi una frase da dire. Perché è nell’anonimato di un non-

luogo che si prova in solitudine la comunanza dei destini umani. 

 

L’INCIDENTE E’ CHIUSO 

Produzione 
Menoventi/E-production, Operaestate Festival 

Veneto 

Regia, suono e luci Giani Farina 

Con 
Consuelo Battiston, Federica Caravaglia, Mauro 

Milone 

Organizzazione Ilenia Carrone 

Immagine Marco Smacchia 

 

Breve introduzione: 

 

Un interrogatorio e una meticolosa ricostruzione di quanto accadde quella mattina restituiscono 

le molteplici congetture prodotte del groviglio di testimonianze e documenti raccolti da Serena 

Vitale. Un intrigo di ripetizioni dell’incidente portano a una distensione temporale che proietta 

Majakovskij nel futuro, nel nostro tempo. 
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MATER DEI 

Una creazione di Piccola Compagnia Della Magnolia 

Con il sostegno di Armunia, Resistenza IDRA e Teatro Akropolis 

In collaborazione con Festival delle colline torinesi 

Testo Massimo Sgorbani 

Regia, spazio, costumi Giorgia Cerruti 

Con Giorgia Cerruti e Davide Giglio 

Assistenza alla creazione Fabrycja Gariglio 

Musiche Guglielmo Diana 

Style e visual concept Lucio Diana 

Luci Alessia Massai 

Scenografia Domenico De Maio 

Maschera Michele Guaschino 

Costumi Roberta Vacchetta 

 

Breve introduzione: 

 

“Mater dei” ha come protagonisti una madre e un figlio, collocati in un tempo e in un luogo 

immaginari. Chi parla è la madre, vittima molti anni prima della violenza di un dio che, attratto dalla 

sua bellezza, è sceso sulla terra sotto sembianze animalesche, l’ha posseduta e ingravidata. La 

gravidanza, iperbolica e paradossale, genera tredici figli, tutti dotati dei paterni attributi divini, 

tranne l’ultimo. L’ultimo è forse un dio mancato, debole, troppo umano, o forse è la parte più 

antica di noi. 
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4  La comunicazione dell’evento 

4.1  L’importanza della comunicazione 

 

La comunicazione nel marketing di un evento è al centro di tutto ciò che facciamo, permettendoci di 

formare relazioni, portare avanti il lavoro e raggiungere i nostri obiettivi. È anche al centro del 

marketing di eventi di successo.  

Parlare di fronte a un pubblico, condurre una dimostrazione di prodotto o semplicemente fare rete, 

essere in grado di comunicare con successo il tuo marchio è essenziale. Tutto il marketing di eventi 

si basa su una comunicazione efficace dalle fasi iniziali di sviluppo, marketing e promozioni dell'evento, 

fino all'effettivo evento stesso. 

Per aumentare le vendite, i contatti e le relazioni, nonché aumentare la consapevolezza del marchio, 

l'affinità e la credibilità nel marketing di eventi, è essenziale che la comunicazione sia in prima linea 

nella strategia dall'inizio alla fine. 

La chiave del successo per gli organizzatori, i marketer, gli ambasciatori e il personale è comprendere 

l'importanza di una comunicazione efficace e metterla al centro dell’organizzazione.21 

 

4.2  Pubblicità  

 

L’edizione 2019 ha affidato la sua immagine all’opera creata da Paola Gandolfi e Stefano Di Stasio, 

autori del nuovo Manifesto, confermando la tradizione, ormai da anni, di consegnare a celebri artisti 

contemporanei l’immagine dell’evento.  

L’idea del manifesto, ha un sua una logica semplice: da sempre i due artisti sono stati impegnati, pur 

per vie assai diverse, ad affidare al mezzo pittorico la simbologia della figura umana e non potevano 

che scegliere di far dialogare, in uno stesso spazio visivo, due delle loro figure estrapolate da 

altrettanti reciproci quadri che, tra l’altro, saranno presenti nella mostra esposta presso La Sala Delle 

Pietre del comune di Todi durante il festival. 

 

 

 

 

                                                           
21 WWW.megamarketing.it 
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“Su un fondo dipinto a due mani che mostra una strada diretta verso Todi abbiamo collocato due 

nostre figure che esprimono al meglio le caratteristiche di ognuno di noi due. Un po’ come certi 

personaggi di Buñuel o di Pasolini, sempre in cammino quasi senza meta, così l’uomo di Di Stasio 

sembra trovarsi lì per caso, ma poi il teatrino che si porta in testa è quanto mai appropriato 

all’evento che sta per accadere in quella città… e la donna aracneidea dalle sei gambe, “Machine 

Spider” di Gandolfi, incarna l’idea di differenza nel difficile cammino delle donne”.  

[Paola Gandolfi e Stefano Di Stasio] 
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La pubblicizzazione dell’evento è stata affidata a vari materiali di comunicazione, rifiniti graficamente 

dall’Art Director Dott. Riccardo Boasso. 

In primo luogo è stato fatto un grande lavoro di volantinaggio, per cui sono stati stampati 15.000 

programmi, 10.000 dettagliati con tutti gli appuntamenti giornalieri e 5.000 generali, distribuiti nei 

luoghi limitrofi, nelle strutture ricettive del territorio, nei luoghi di sport, cultura e turismo, agli 

sponsor che hanno supportato l’evento e, chiaramente, nelle location prescelte da altri grandi eventi 

che precedono il Todi Festival, come lo storico appuntamento con “Umbria Jazz” a Perugia e il 

“Festival dei Due Mondi” a Spoleto, fino ad arrivare a Città Di Castello e Terni.  

Sono stati stampati 2110 manifesti, 70x100, e 8manifesti 6x3, che sono stati affissi nelle città limitrofe 

un mese prima del debutto e per finire, sono stati stampati 2 banner da applicare su due tra i 

principali cavalcavia di Perugia. 

 

4.3  Promozione 

 

La promozione totale dell’evento è stata affidata a un social media manager e fotografo, che si 

occupava di aggiornare i canali social dell’evento: facebook, per cui è stata scelta una 

sponsorizzazione a pagamento, instagram e twitter. 

 

Inoltre nel corso di Todi Festival 2019 sono stati promossi e degustati i prodotti del progetto “Todi: 

le filiere del territorio” finanziato dalla Regione Umbria nell’ambito del PSR 2014-2020 mis. 16.4.2 – 

Attività promozionali a raggio locale connesse allo sviluppo delle filiere corte e dei mercati locali. 

Alla fine di ogni rassegna inserita nel programma venivano distribuite buste bianche ad ogni 

spettatore, all’interno vi erano prodotti di aziende agricole del territorio come: olio, zafferano, legumi, 

vino e insaccati. 
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4.3 Sito internet 

 

Il sito internet è stato curato da un web master, che si preoccupava di essere sempre in contatto con 

la direttrice del Todi Festival, Daniela De Paolis e l’Art Director, Riccardo Boasso, per mantenere 

sempre aggiornato il sito in cui non solo erano presenti tutte le informazioni e gli appuntamenti 

dell’edizione 2019 ma racchiudeva anche curiosità relative alle edizioni precedenti, interessanti 

interviste e la possibilità di acquistare online i biglietti per l’evento. 

 

 

4.4 Merchandising 

 

Anche l’attività promozionale di vendita al dettaglio finalizzata ad attirare l'attenzione del 

consumatore è stata proficua.  

Nell’ambito dei gadget sono state realizzate: 

-  T-shirt e shopper personalizzate, con la foto del manifesto, vendute al costo di 15 euro l’una. 

- Manifesto ufficiale dell’edizione Todi Festival 2019, venduto al costo di 10 euro l’uno. 

 

4.5 Ufficio stampa 

Sono circa 900 le pagine di rassegna stampa che hanno raccolto l’attenzione di testate regionali e 

nazionali, quotidiani e periodici; a queste si sommano i numerosi servizi e speciali video di telegiornali 

quali Tg1, Tg2, Rainews24 e Tgr Umbria e programmi come La vita in diretta e Tuttifrutti ma anche 

servizi e interviste su Rai Radio3, Radio Vaticana e Rai Giornale Radio.  

Questo è stato possibile grazie, alla preziosa collaborazione dei media partner: Rai Umbria, Teatro e 

Critica, La Platea e SaltinAria, ma anche alla presenza dell’addetta all’ufficio stampa regionale: 

Federica Menghinella e alle consulenze esterne dell’ufficio stampa a cura di Nicola Conticello e Marco 

Giovannone. 

In ambito di presentazione del Festival sono state fatte tre conferenze stampa di presentazione, una 

a Roma, una a Perugia e una Todi, e infine una conferenza stampa di consultivo. Per ognuna di queste 

quattro conferenze sono state preparate delle cartelline per ogni invitato, contenti il comunicato 

stampa, un segnalibro e due cartoline a scopo promozionale e il programma dell’edizione 2019. 
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5 Gestione tecnica organizzativa 

5.1  Sedi del progetto 

 

Todi Festival consiste quindi in 9 giornate di eventi dislocati in differenti sedi e, facendo un breve 

resoconto, sono più di 30 le location coinvolte nell’organizzazione dell’evento. 

In primo luogo è stata mandata una richiesta in forma scritta al Comune di Todi per poter utilizzare 

alcuni spazi comunali come sedi operative del festival ad uso gratuito, in seguito all’accettazione di 

questa richiesta, lo staff di Todi Festival si è impegnato ad allestire un piccolo ufficio produzione per 

la gestione tecnica, amministrativa e per l’ufficio stampa. 

La sede principale dell’evento è sicuramente il Tetro comunale di Todi e, in relazione a questo, la 

segreteria amministrativa si è preoccupata di scegliere una location adatta per la biglietteria che, 

come tradizione, è stata allestita nel locale antistante al Comunale, l’ex Caffè del teatro.  

La rassegna “Todi Off” è stata presentata al Teatro Nido Dell’Aquila, uno dei tre teatri presenti a Todi, 

il secondo per dimensione.  

Tutti gli eventi compresi nella sezione “Around Todi” hanno come scopo una riqualificazione del 

territorio, infatti per questi incontri sono state scelte tre location fuori dal centro storico per cercare 

di dare la giusta importanza anche alle frazioni della piccola cittadina umbra. Gli incontri per i bambini 

si sono svolti nel teatro dell’Istituto Ciuffelli, il più piccolo a Todi, “La Gabbia D’oro” è stata messa in 

scena nell’androne del Palazzo Francisci, sede del CDA – Centro Disturbi Del Comportamento 

Alimentare e infine con lo spettacolo “Luk/Osservatorio” si sono eccezionalmente riaperte le porte 

dell’Ex Granaio di Montenero, piccola località di Todi. 

La sezione Comedy Lab è forse la più innovativa di tutti gli eventi del festival perché, trasgredendo un 

po’ i canoni classici radicati nell’immaginario popolare, sono stati proposti tre incontri in tre differenti 

bar del centro storico. Una vera e propria tournée che ha debuttato al Bar “Basico – Osteria Caffè”, 

per continuare al “Fondaco” e terminare al “Caffè della Consolazione”.  

Per il laboratorio di scrittura, Teatro e Critica Lab, abbiamo allestito la sala riunioni di un ufficio 

comunale, molto suggestivo perché completamente affrescato e per la Masterclass ci sono stati 

concessi, ad uso gratuito, i locali della scuola di musica comunale.  

La sezione degli “Eventi Collaterali” è quella che ha coinvolto e impiegato più location rispetto a tutto 

il programma, questo perché ricca di appuntamenti diversi.  

La mostra pittorica “Sospesi all’angolo della strada” è stata allestita presso la Sala Delle Pietre, sala 

comunale molto affascinante proprio perché, come si intuisce dal nome, completamente in pietra. 
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La mostra fotografica “MeuAyrton” è stata aperta al pubblico presso la “Sala Del Torcularium”, locale 

del Teatro nido dell’Aquila. 

L’opera scultorea “Sirdana” è stata messa in mostra nel vicolo dell’Ex Mercato Vecchio nel centro 

storico di Todi, “Todi Open Doors” invece è una mostra di arti diverse esposte negli androni di 12 dei 

principali palazzi di Todi. I due concerti, “Giovani Bacchette” e “Namaste clarinet ensamble”, si sono 

svolti nella Chiesa della Nunziatina, famosa nel territorio tuderte per essere considera “sorella della 

Cappella Sistina” perché completamente dipinta. Mentre “Todi confininfiniti” è il concerto itinerante 

che si è sviluppato nelle storiche cisterne romane che risiedono a Todi, alla scoperta di una suggestiva 

città sotterranea. 

Per concludere gli incontri con l’autore si sono svolti nella Sala Del Consiglio comunale di Todi.  

Come vedremo successivamente sono stati messe a disposizione delle strutture ricettive per 

l’accoglienza degli ospiti del festival, quattro per la precisione, e in particolare la residenza d’epoca 

San Lorenzo Tre è stata utilizzata anche dalle compagnie della conferenza stampa per le interviste 

agli attori perché ricca di tranquilli giardini dove poter parlare senza essere disturbati.  

 

 

5.2  Schede tecniche 

 

La scheda tecnica è un documento in cui sono riportate tutte le informazioni relative al luogo scelto 

per la realizzazione di un evento. 

Nel caso specifico del Todi festival la scheda tecnica, che riporterò di seguito, era prevista solo per il 

Teatro Comunale di Todi, per tutte le altre location era sufficiente il certificato di agibilità. 
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CARATTERISTICHE GENERALI DEL TEATRO COMUNALE 

CAPIENZA COMPLESSIVA: posti 499  

 

PLATEA  

Poltrone: 193  

Aree disabili: 4 posti  

Posti totali platea: 196 

 

GALLERIA  

36 palchi con 3 poltrone 

10 palchi con 5 poltrone 

24 palchi con 6 poltrone. 

Posti totali galleria: 302 

 

Larghezza boccascena: mt 9,55 

Altezza boccascena: mt 7-8 

Larghezza palcoscenico da muro a muro: mt 16,75 

Profondità del palcoscenico da filo sipario a muro di fondo: mt 12,10 

Profondità della ribalta: mt 1,50 

Graticcia: presente 

Larghezza graticcia: mt 12,05 

Altezza graticcia: mt 12,20 

Altezza della ribalta rispetto alla platea: mt 11,50 

Distanza fra ribalta e prima fila di poltrone: mt 1,20 

Declivio palcoscenico: 3,5-4 % 

Scaletta di collegamento fra platea e palcoscenico: presente 

Buca dell'orchestra: assente / presente (copribile in 1.30 ore da tre persone) 

Profondità buca dell’orchestra da ribalta e platea: mt 2 ca. 

Dislivello buca dell’orchestra / palco: mt 3 

Numero americane: 2 (elettriche) 

Numero di staffe in sala per posizionamento luci: 32 

Tipo di sipario: manuale 
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Quadratura nera: presente 

Carico energia elettrica disponibile: kw 150 

Voltaggio trifasi + neutro + terra: 220/380 

Numero camerini: 12 

Persone ospitabili nei camerini: 20 

Docce: 2 
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5.3  Certificati di agibilità 

 

Ogni luogo dello spettacolo deve ottenere una certificazione che permette di poter realizzare lo 

spettacolo.  

Il certificato di agibilità è rilasciato dall’ente previdenziale, solo dopo aver effettuato un controllo 

preventivo sulla situazione delle strutture, dell’impianto elettrico e idrico-sanitario, quello acustico, 

l’abbattimento delle barriere architettoniche e il CPI (certificato di prevenzione incendio). 

L’organizzatore dello spettacolo, in questo caso l’azienda Sedicieventi, ha verificato che il teatro 

comunale di Todi e tutte le altre sedi dello spettacolo hanno l’agibilità: 

- statica 

- elettrica 

- impianto idrico-sanitario 

- impianto acustico 

- impianto antincendio 

- impianto climatizzazione e/o riscaldamento 

- abbattimento delle barriere architettoniche 

L’organizzatore può richiedere ai proprietari delle rispettive sedi coinvolte, in quanto presenta 

un’agibilità del luogo, una copia del CPI (Certificato prevenzione incendi) rilasciato dal responsabile 

antincendi. 

L’organizzatore contatterà a proprie spese il Servizio di protezione civile.  

L’organizzatore dichiara di aver verificato e registrato, insieme al concedente, lo stato degli impianti 

in dotazione. 

L’organizzatore dello spettacolo deve avere una propria agibilità fiscale e previdenziale, cioè una 

relazione con un ente assicurativo e deve essere abilitato ad avere un rapporto con l’ufficio 

dell’entrate, quindi deve avere un codice fiscale e/o partita iva. 

L’organizzatore ha queste responsabilità perché deve essere in grado di poter scritturare colui che 

sarà l’artista e di conseguenza diventa il datore di lavoro dell’artista e del tecnico. 

Diventa nei confronti del lavoratore un sostituto d’imposta cioè, dal compenso che l’artista riceve, gli 

viene trattenuta la ritenuta d’acconto. Per tale motivo il Datore di lavoro deve essere abilitato ad 

avere un rapporto con l’ufficio dell’entrate, quindi deve avere un codice fiscale e partita iva, 

un’attività che deve essere registrata nella camera di commercio 
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6  Gestione economica amministrativa 

6.1  Descrizione dei costi 

 

La descrizione dei costi è suddivisa in tre voci di spesa: 

 

- I costi generali, che comprendono tasse e Siae, costi di produzione grafica e comunicazione, 

personale tecnico e organizzativo, l’ospitalità per lo staff e per i membri delle compagnie, 

l’ufficio stampa e le trasferte. 

 

 

- Spese per il personale artistico e per le iniziative, comprensivo di service e allestimenti tecnici. 

 

 

- I ricavi. 

 

Di seguito elaborerò una tabella esplicativa per i costi generali, una per le spese del personale artistico 

e per le iniziative e una dei ricavi. 

Infine, al capitolo 7, troverete uno schema riassuntivo di budget, per rendere tutto più chiaro e 

comprensibile. 
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6.2  Budget 

 

In ambito aziendale, con il termine budget solitamente si intende il bilancio di previsione, ovvero il 

documento nel quale sono riportate tutte le previsioni di entrata e di spesa riferite a un periodo di 

esercizio o a un esercizio intero.22 

Il Budget aziendale ha doppia funzione: programmazione e controllo. 

Il Budget infatti ti stimola a definire le priorità aziendali e a distribuire le risorse in maniera logica e 

ragionata, avere un Budget predefinito ti permette di verificare i dati a consuntivo e valutare gli 

scostamenti rispetto a quanto previsto. La Programmazione e il Controllo sono due fasi davvero 

fondamentali perché guidano il processo di miglioramento continuo che caratterizza le imprese 

orientate all’innovazione.23 

 

Nell’ambito Todi Festival, alla fine di ogni edizione, oltre al budget di monitoraggio delle spese 

dell’evento, (quello preventivo), viene anche redatto un budget riassuntivo esplicativo dei costi e dei 

ricavi in cui, qualora vi fossero degli utili, vengono messi a disposizione per l’anno successivo.   

Questo è visibile nella tabella che vedremo in seguito “budget riassuntivo 2019” alla voce: “avanzo di 

gestione evento anno 2018” 

Per giustificare questo ricavo presente nel budget 2019 di seguito si allega il budget riassuntivo 

dell’anno 2018. 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
22 www.glossariomarketing.it 
23 www.farenumeri.it 
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Budget Riassuntivo 2018 

RICAVI PREVENTIVO 2018 

CONTRIBUTI PUBBLICI €                                      159.450,00 

RICAVI SPONSOR €                                       16.000,00 

RICAVI BIGLIETTERIA €                                       19.302,92 

CONTRIBUTO GIOFORM/TODI, LE FILIERE DEL TERRITORIO €                                       15.000,00 

AVANZO DI GESTIONE ANNO 2018 €                                       32.200,00 

TOTALE RICAVI €241.952,92 

    

COSTI GENERALI € 

TASSE, SIAE E GENERALI €                                       16.505.06 

COMUNICAZIONE, GRAFICA E PUBBLICITÁ €                                       19.261,79 

PERSONALE EVENTO E COSTI DI STRUTTURA SEDICIEVENTI €                                       24.438,50 

VITTO OSPITI TUTTI E STAFF €                                         6.877,13 

ALLOGGIO OSPITI TUTTI E STAFF €                                         5.908,00 

GADGET E BIGLIETTERIA €                                            694,82 

UFFICIO STAMPA €                                         6.564,02 

TRASFERTE  €                                          1719,44 

VARIE ED EVENTUALI €                                            630,00 

Totale Costi Generali €82.598,76 

    

COSTI ARTISTICI E INIZIATIVE € 

SERVICE E ALLESTIMENTI TECNICI €                                       31.893,15 

PROGRAMMAZIONE TEATRO COMUNALE €                                       29.363,80 

PROGRAMMAZIONE NIDO DELL'AQUILA €                                       12.454,54 

SPETTACOLO DI CHIUSURA €                                       25.367,11 

PROGRAMMAZIONE RESTANTI ATTIVITA' DI EVENTO €                                         9.218,56 

COSTI SPONSOR €                                         5.436,00 

Totale Costi Artistici e Iniziative 113.733,16 

    

TOTALE COSTI €196.331,92 

    

 
AVANZO DI GESTIONE EVENTO ANNO 2018 (DA RIVERSARE PER L’ANNO 2019) 

 
€45.621,00 
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COSTI GENERALI 2019 

 
Descrizione Fornitore PREVENTIVO 

TASSE, SIAE E GENERALI   PREVENTIVO 2019 

SIAE spettacoli  SIAE Todi €                                11.567,58 

SIAE contributi SIAE Todi €                                16.059,00 

Circuito biglietteria TI Ticket Italia €                                  1.700,00 

Circuito biglietteria TO Ticket One €                                        0,00 

Biglietti emessi a 1 euro   €                                 1.123,00 

Pubblico spettacolo/Diritto sopralluogo 
Comm.ne di Vigilanza Comune di Todi €                                    220,00 

Pubblico Spettacolo/Diritti di 
Segreteria  Comune di Todi €                                      50,00 

Tari Comune di Todi €                                      54,00 

Pubblicità temporanea TRIS Comune di Todi €                                    138,00 

Polizza fideiussoria AXA per anticipo 
contributo Gamboni Assicurazioni €                                     250,00 

Prestazione pratiche sicurezza Emanuele Bucarini €                                  1.000,00 

Cancelleria Bragiola €                                     174,20 

Blocco ricevuta fiscale Centro Tecnocontabile €                                       11,48 

Materiali vari per Ufficio Produzione Lyreco €                                     340,00 

Nastri per Ufficio Produzione Thomann €                                     138,30 

Acqua OASI €                                     211,68 

Ricariche cellulare  Carnevali Fernando - Edicola €                                       30,00 

Noleggio Piante decorative per Teatri 
Comunale e Nido dell'Aquila Massaroni €                                        0,00 

TOTALE TASSE, SIAE E GENERALI   € 33.067,24 

      

      

COMUNICAZIONE, GRAFICA E 
PUBBLICITÁ   PREVENTIVO 2019 

Stampa materiali di comunicazione Digital Point €                                  2.200,00 

Sito da Città in Internet Levita €                                     239,00 

Cartelline stampa tipografiche Litograf €                                     815,00 

Stampa Programma (10.000 + 5.000) Graphic Master €                                  1.900,00 

Banner cavalcavia Mario Angeloni – 
Tassa Dogre €                                     792,51 

Banner cavalcavia Mario Angeloni - 
Istruttoria rilascio Dogre €                                       31,51 

Volantinaggio Anteprima 
Perugia/Spoleto/Todi Sedicieventi €                                     580,00 

Distribuzione Programmi Sedicieventi €                                     450,00 

Distribuzione Programmi a Perugia Sedicieventi €                                     450,00 

Sponsorizzazioni Facebook Facebook €                                     900,00 

Fotografie per Manifesto Todi Festival   €                                     250,00 

Social Media Manager e Fotografo Staff sedicieventi €                                  2.450,00 

Affissioni Umbria – Tasse Vari €                                  1.895,00 

Tassa Affissioni n 5 Manifesti  Comune di Todi €                                        0,00 

COSTI GENERALI 2019 



 

44 
 

Creazione codici accesso rete Comune 
di Todi per TEC LAB Connesi €                                       60,00 

Toner per stampa giornalino TEC LAB Organizza Ufficio €                                       90,00 

Inserzioni online Il Messaggero   €                                     600,00 

Acquisto copie Corriere dell'Umbria o 
solo online   €                                     600,00 

Inserzioni online Art Tribune Art Tribune €                                     500,00 

Inserzioni online Tam Tam Comunicapiù srl €                                     500,00 

Inserzioni online Umbria 24 Umbria24 €                                  1.900,00 

Inserzioni online Perugia Today Citynews €                                     900,00 

Inserzioni Umbria Journal TGC Eventi €                                     600,00 

TOTALE COMUNICAZIONE, GRAFICA E 
PUBBLICITÁ   € 18.703,02 

      

      

PERSONALE EVENTO E COSTI DI 
STRUTTURA SEDICIEVENTI   PREVENTIVO 2019 

AMS - Artistica Music Show - 1 Sedicieventi €                                  2.500,00 

AMS - Artistica Music Show - 2 Sedicieventi €                                  2.500,00 

Direttore generale Sedicieventi €                                  3.000,00 

Infopoint e biglietteria Sedicieventi €                                  2.400,00 

Volantinaggio e varie Sedicieventi €                                  1.500,00 

Facchini  Rosa dell'Umbria €                                  3.500,00 

Autista Rosa dell'Umbria €                                     600,00 

Elettricista Sedicieventi €                                  2.300,00 

Fonico Sedicieventi €                                  2.800,00 

Macchinista Sedicieventi €                                  2.700,00 

Supporto organizzativo Sedicieventi €                                     950,00 

Art director e grafico Sedicieventi €                                  3.500,00 

Webmaster Sedicieventi €                                  3.000,00 

Segreteria Sedicieventi €                                   1450,00 

TOTALE PERSONALE EVENTO E COSTI 
DI STRUTTURA SEDICIEVENTI   € 32.700,00 

      

      

VITTO OSPITI TUTTI E STAFF   PREVENTIVO 2019 

Vitto ospiti e staff  Fonte Cesia €                                  3.198,00 

Vitto ospiti e staff Pane e Vino €                                  1.167,00 

Vitto ospiti e staff Ristorante Jacopone €                                     876,40 

Vitto ospiti e staff Relais Todini €                                     415,00 

Vitto ospiti e staff (Ristorante Cavour) La Fontana €                                     230,00 

Vitto ospiti e staff Taverne Loop Events €                                  1.555,00 

TOTALE VITTO OSPITI TUTTI E STAFF   € 7441.40 

ALLOGGIO OSPITI TUTTI E STAFF   PREVENTIVO 2019 

Alloggio n. 4 tecnici  Appartamento €                                     700,00 

Alloggio AMS Appartamento  €                                     480,00 

Alloggio ufficio stampa Appartamento  €                                     400,00 

Alloggio Fonte Cesia Fonte Cesia €                                  3.420,00 

Tassa di soggiorno  €                                     118,00 
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Alloggio Savogin per conf stampa 
lancio Hotel Giò €                                       74,00 

Alloggio San Lorenzo Tre Resid. d'Epoca S. Lorenzo Tre €                                     490,00 

Alloggio Hotel Flora Hotel Flora €                                     560,00 

Alloggio SS. Annunziata Coop Il Bove €                                  3.100,00 

Tassa di soggiorno SS Annunziata 
(esente Iva) Coop Il Bove €                                     156,00 

TOTALE ALLOGGIO OSPITI TUTTI E 
STAFF   € 9.498,00 

      

      

GADGET E BIGLIETTERIA   PREVENTIVO 2019 

Cordoncini PASS Pretty Art €                                       30,00 

Tshirt e shopper personalizzate Bastida €                                     476,00 

Supporto pomeridiano biglietteria  Rosa dell'Umbria €                                     300,00 

Tubi per vendita manifesti Amazon €                                       20,00 

Infopoint - Allestimento spazi Sedicieventi €                                        0,00 

TOTALE COSTI GADGET E INFOPOINT   € 826,00 

      

      

UFFICIO STAMPA   PREVENTIVO 2019 

Allestimento conferenza stampa  Decora / Digital Point €                                     600,00 

Allestimento conferenza 
stampa/Noleggio n. 2 vele E21 €                                     500,00 

Stampa copia Rassegna Stampa  Digital Point €                                     250,00 

Ufficio stampa regionale sedicieventi €                                  1.900,00 

Consulenza esterna ufficio stampa 1° 
tranches Marco Giovannone €                                  1.200,00 

Consulenza esterna ufficio stampa 1° 
tranches Nicola Conticello €                                  1.200,00 

TOTALE UFFICIO STAMPA    € 5.650,00 

      

      

TRASFERTE    PREVENTIVO 2019 

Note spese Giustificativi vari €                                  1.450,00 

TOTALE TRASFERTE   € 1.450,00 

      

      

VARIE ED EVENTUALI   PREVENTIVO 2019 

Varie  Giustificativi vari €                                    728,06 

TOTALE VARIE ED EVENTUALI   € 728,06 

      

TOTALE COSTI GENERALI   €100.063,72  
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COSTI ARTISTICI E INIZIATIVE 2019  
  

Descrizione Fornitore  PREVENTIVO  

SERVICE E ALLESTIMENTI TECNICI    PREVENTIVO 2019  

Servizi Sistema Museo per Teatri Coop Culture  €                            15.000,00  

Service audio/luci/video per Teatro 
Comunale/Nido dell'Aquila/Montenero SPS Service  €                             16.500,00  

Costo trasporto opera Paola Gandolfi 
dalla Spagna UPS/Mailboxes  €                                 900,00  

Schermo e Videoproiettore FP  €                                 270,00  

Vigili del Fuoco per Teatro Comunale Vigili del Fuoco  €                              2.060,00  

Dotazioni tecniche per Teatro Comunale Atmo  €                              5.600,00  

Furgoncino per trasporti Nido dell'Aquila GL Noleggi  €                                 510,00  

TOTALE SERVICE E ALLESTIMENTI 
TECNICI   € 40.840,00 

      

PROGRAMMAZIONE TEATRO COMUNALE    PREVENTIVO 2019  

Accordature Pianoforte Condoluci Carlo  €                                 310,00  

Spugna per asciugamani camerini Palini  €                                   21,80  

Lavorazione per aciugamani camerini Magic Fashion Shop  €                                   32,00  

VIA! con Simone Savogin    €                              2.650,00  

PACIFICO    €                               3.000,00  

LEZIONE DA SARAH con Galatea Ranzi     €                               4.000,00  

LES PETITES HISTOIRES DE…    €                               3.700,00  

Viaggi artisti - Voli aerei dalla Francia    €                               1.443,42  

IL canto di Ulisse con Roberto Herlitzka    €                               3.500,00  

MISTERO BUFFO Ed. dei 50 anni con 
Matthias Martelli     €                               3.300,00  

TABAS LAND     €                              2.500,00  

TOTALE PROGRAMMAZIONE TEATRO 
COMUNALE   € 24.457,22 

      

PROGRAMMAZIONE NIDO DELL'AQUILA    PREVENTIVO 2019  

TEATRO DI SACCO - Coordinamento TODI 
OFF TEATRO DI SACCO  €                               3.500,00  

Caligola Assolo.1 TEATRO DI SACCO  €                               1.200,00  

Diario di provincia TEATRO DI SACCO  €                               1.200,00  

Quintetto TEATRO DI SACCO  €                               1.200,00  

Vieni su marte TEATRO DI SACCO  €                               1.200,00  

Luna Park TEATRO DI SACCO  €                               1.200,00  

L'incidente è chiuso TEATRO DI SACCO  €                               1.200,00  

Mater Dei TEATRO DI SACCO  €                               1.200,00  

Media partnership TEATRO DI SACCO  €                                  600,00  

Consulenza spettacoli TEATRO DI SACCO  €                               1.800,00  

TOTALE PROGRAMMAZIONE NIDO 
DELL'AQUILA   € 14.300,00 
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SPETTACOLO DI CHIUSURA    PREVENTIVO 2019  

Catering Bacio Di Latte  €                                  300,00  

SIMONE CRISTICCHI    €                             25.500,00  

Rimborso spese viaggio    €                               1.100,00  

TOTALE PROGRAMMAZIONE PALCO   € 26.900,00 

      

      

PROGRAMMAZIONE RESTANTI ATTIVITA' 
DI EVENTO    PREVENTIVO 2019  

RASSEGNA COMEDY LAB Matthias Martelli  €                                  650,00  

Spettacolo c/o Montenero/LUK + 3PAX BlucinQue  €                               2.600,00  

Trasporto generatore e gasolio Ex 
Granaio Montenero La Rosa dell'Umbria  €                                  600,00  

WC chimico adeguato disabili Ex Granaio Sebach  €                                  440,00  

Impianto elettrico provvisorio c/o Ex 
Granaio STAS  €                               1.020,00  

Pulizie Ex Granaio CORE SERVIZI  €                                  270,00  

SPETTACOLO C/O ARENA FRANCISCI    €                                 -   0,00 

CONCERTO GIOVANI BACCHETTE - 
Compenso custode Ricevuta per 2 date  €                                  100,00  

N. 2 MATINEE BAMBINI Coompagnia del Sole  €                               2.500,00  

Moquette rossa per Palazzo Pongelli 
Benedettoni Nuova Parati  €                                 -   0,00 

Biglietti treno Autori Trenitalia  €                                  169,10  

TOTALE PROGRAMMAZIONE RESTANTI 
ATTIVITA' DI EVENTO   € 8.349,10 

      

      

COSTI SPONSOR    PREVENTIVO 2019  

Arredi/Allestimenti/Disallestimenti + 
Trasporto materiali Atmo  €                               2.500,00  

Omaggi Artisti Il Collino di Todi  €                                  700,00  

TOTALE COSTI SPONSOR   € 3.200,00 

  
  

TOTALE COSTI INIZIATIVE   € 118.046,32 
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RICAVI 2019 

Descrizione Preventivo 2019 

    

CONTRIBUTI PUBBLICI EURO 

Regione Umbria - Contributo Legge 17 €                        13.000,00 

Regione Umbria - Contributo Presidenza €                                0,00 

Comune di Todi - Prima delibera pre evento €                        65.000,00 

Comune di Todi – Integrazione €                        99.000,00 

Comune di Todi - Importo accordo Silvano Spada €                        20.000,00 

TOTALE CONTRIBUTI PUBBLICI € 197.000,00 

    

RICAVI SPONSOR EURO 

Il Collino di Todi – Roccafiore €                          6.000,00 

Todini Cantina €                          3.000,00 

ETAB €                          1.000,00 

GMF - Grandi Magazzini Fioroni / EMI €                          5.000,00 

Spazzoni Giuseppe €                          1.000,00 

SIS €                                 0,00 

META ENERGIA €                                 0,00 

Relais Todini  (cambio merci) €                          3.900,00 

Società Agricola Todini (cambio merci) €                          1.100,00 

TOTALE RICAVI SPONSOR € 21.000,00 

  

RICAVI BIGLIETTERIA EURO 

Vendite totali a consuntivo €                        21.000,00 

Vendite totali a 1 euro €                          1.123,00 

Ammanchi ed errori €                                 0,00 

TOTALE RICAVI BIGLIETTERIA € 22.123,00 

    

CONTRIBUTO GIOFORM/TODI, LE FILIERE DEL TERRITORIO € 15.000,00 

    

AVANZO DI GESTIONE ANNO 2018 € 45.621,00 

  

TOTALE RICAVI  300.744,00 
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6.3 Contratti 

L’organizzatore prima dell’evento artistico stipula per iscritto un accordo nel quale vengono riportati 

i dati anagrafici e fiscali del committente e del lavoratore dello spettacolo, la data e il luogo dello 

spettacolo, il compenso pattuito, i termini e le modalità di pagamento e le clausole accessorie che 

prevedano le più probabili cause di inadempimento del contratto. 

L’organizzatore potrebbe contattare la compagnia teatrale direttamente oppure può rivolgersi ad 

una agenzia che, in questo caso, fa da tramite e l’organizzatore non paga direttamente la compagnia 

ma l’agenzia che trattiene una percentuale sul compenso. 

L’organizzatore paga il compenso solo dopo presentazione di regolare fattura e qualora 

l’organizzatore si sia avvalso di una agenzia, sarà quest’ultima ad emettere fattura e deve emettere 

contestualmente la liberatoria Enpals/INPS in modo da attestare la volontà e possibilità di provvedere 

al pagamento dei contributi degli artisti. Tale documento è obbligatorio e l’organizzatore non può 

provvedere al pagamento del compenso in assenza di suddetta liberatoria. Qualora l’organizzatore 

contatti personalmente la compagnia teatrale, e quindi non ha vincoli, deve richiedere alla compagnia 

il certificato di agibilità, un documento che viene rilasciato dall’INPS e attesta la regolarità 

contributiva dell’azienda. 

Le fatture, come in questo caso, che vengono emesse per compensi per attività di lavoro autonomo 

sono assoggettati, ai sensi dell’articolo 25 del DPR n. 600/73, alla ritenuta del 20% a titolo di acconto 

dell’Irpef. 

Dopo che tale ritenuta è stata sottratta viene calcolata, come previsto per legge, l’IVA attualmente al 

22%. 

Per quanto riguarda il versamento dei contributi previdenziali sono a carico dell’agenzia qualora 

faccia da tramite o a carico della compagnia teatrale qualora sia stato contattato direttamente. Per 

nostra conoscenza ricordiamo che i lavoratori dello spettacolo sono tenuti alla copertura 

previdenziale tramite versamento dopo l’iscrizione alla gestione separata ENPALS (Ente Nazionale di 

Previdenza e Assistenza per i Lavoratori dello Spettacolo) oggi uniformata all’INPS. 

La percentuale di contribuzione è del 33% e viene calcolato sul compenso lordo e si divide in due 

percentuali una del 9,19% a carico dell’artista che viene detratto dal compenso e una del 23,81 a 

carico della azienda datrice di lavoro.  

C’è un ulteriore 5% suddiviso in 1,5% a carico del lavoratore e 2,5% a carico del datore di lavoro, che 

deve essere versato al superamento del massimale di € 101.427 su base annua. 
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Il versamento dei contributi ENPALS viene effettuato dall’azienda, tramite modello F24 entro il 16 del 

mese successivo all’emissione della fattura relativa alla prestazione prestata. 

Particolare attenzione deve essere riservata alla tutela dei dati sensibili quindi tramite la 

sottoscrizione del modello relativo alla privacy come previsto dal GDPR 2018.  Il modello deve essere 

sottoscritto da ogni singolo lavoratore e i consensi sottoscritti vanno annotati in un apposito registro 

che deve essere tenuto obbligatoriamente dall’organizzatore. 

Si tratta di un registro digitale stampabile nel quale vengono riportati la categoria dei destinatari a 

cui i dati sono comunicati, la funzione e la finalità per cui sono stati richiesti, con quale software e 

database vengono conservati, il periodo di conservazione di solito è 10 anni, misure di sicurezza che 

vengono adottate per la conservazione. 

In considerazione che durante lo spettacolo teatrale vengono fatte foto e riprese video, non va 

dimenticata la sottoscrizione della liberatoria relativa alla prestazione del consenso alla pubblicazione 

di foto e video 

 

 

6.3  Permessi Siae 

 

Il Permesso per diritto d’autore autorizza l’utilizzazione della musica tutelata dalla SIAE per 

manifestazioni quali concerti, spettacoli musicali, festival, etc.  

Il compenso per diritto d’autore è calcolato sulla base di parametri che tengono conto, in generale, 

delle modalità organizzative degli eventi, come per esempio accesso gratuito o non gratuito del 

pubblico, dell’affluenza, del luogo di svolgimento della manifestazione e della presenza di altri 

proventi collegati allo spettacolo. 

 

L’organizzatore deve rivolgersi preventivamente alla struttura SIAE competente per il territorio per 

ottenere il permesso Spettacoli e trattenimenti. 

L’organizzatore dovrà appunto specificare il giorno e il luogo dello spettacolo, la capienza, le modalità 

di accesso/ingresso e i ricavi accessori possibili. 

Il calcolo stimato è calcolato applicando una quota del 10% sui seguenti dati: 

- 100% dell’importo derivante dalla vendita dei biglietti al netto di IVA 

- 50% dei contributi da enti pubblici 
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7  Fase di chiusura dell’evento 

7.1  Impatto socio-economico e culturale del festival sulla città e il territorio 

 

Questo capitolo ha come scopo quello di sintetizzare gli esiti dell’attività di valutazione e misurazione 

d’impatto del Todi Festival sulla città e sul territorio. 

Il progetto artistico fa riferimento ad un modello di intervento principalmente nel campo culturale 

che non mira tanto alle proposte artistiche in se per se, quanto a una conoscenza personale che 

consenta alle persone di intraprendere un percorso culturale, segnato da diverse arti messe a 

confronto, che possa essere in grado di far condurre una vita soddisfacente sia sotto l’aspetto di 

autorealizzazione, sia nella possibilità di acquisire un ruolo di spessore nel contesto sociale e razionale. 

Il progetto aveva infatti questi obiettivi: 

- Consolidare l’orientamento prevalente a debutti, prime nazionali ed esclusive regionali, alla 

contaminazione tra generi (teatro, musica, danza, cinema, arte contemporanea e letteratura) 

e al coinvolgimento di location insolite alle quali affidare una drammaturgia, una 

composizione o una proiezione appositamente pensate per quello spazio. 

 

- Incrementare il numero di visitatori stimolando flussi da fuori regione e valorizzando il Festival 

come attrattore turistico di qualità. Potenziare i contatti con partner e sponsor, a partire dal 

consolidamento di un network di protagonisti locali. 

 

- Riproporre coinvolgenti momenti formativi per artisti e pubblico. Nel corso di Todi Festival 

2018, sono stati oltre 40 gli artisti italiani formati nell’ambito delle 3 masterclass condotte da 

illustri maestri. Successo anche per gli incontri di approfondimento aperti ogni mattina al 

numeroso pubblico del Nido dell’Aquila. 

 

- Ampliare la dimensione internazionale del Festival avviando contatti con le Ambasciate e gli 

Istituti di Cultura di importanti Paesi esteri, con l’obiettivo di aprire una significativa finestra 

sul mondo nell’ambito della quale troveranno spazio artisti e ospiti della scena internazionale. 

 

- Incrementare le iniziative site-specific al fine di diffondere in città un clima ancor più 

“festivaliero” inserendo in programma attività di fruizione semplice e coinvolgente come 

quelle incentrate sulla comicità proposte dal talentuoso giovane attore Matthias Martelli. 
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- Confermare la splendida cornice del Teatro Comunale per lo spettacolo di chiusura del 

Festival andando a individuare l’artista ospite tra i protagonisti di maggior livello nel panorama 

artistico e culturale italiano. 

 

- Dopo la consacrazione mediatica del Festival nel 2017 e un ulteriore consolidamento nel 2018, 

con oltre 900 pagine di rassegna stampa composta da articoli pubblicati a livello locale e 

nazionale, si continuerà a puntare sui social network che rappresentano un fondamentale 

traino promozionale e che, a differenza degli scorsi anni, possono oggi contare su una massa 

critica di partenza. 

 

- Attrarre a Todi ospiti illustri, tra i personaggi di primo piano nel panorama italiano delle arti 

performative. 

Nel corso degli anni i festival culturali sono diventati un elemento identitario del territorio, hanno 

svelato la propria potenzialità nei processi di aggregazione e hanno dimostrato la capacità di 

innescare effetti, anche rilevanti, sul tessuto economico locale. 

Per la valutazione di questo aspetto sono stati presi in considerazione i dati statistici forniti dall’ufficio 

del turismo di Todi. Per una misurazione più efficiente e concreta verranno messi a confronto, in 

termini percentuali, i dati 2019 con quelli dell’anno precedente. 

Di seguito verrà esposto il prospetto relativo ai dati del movimento turistico (arrivi e presenze) 

registrato, a fini statistici, nel Comune di Todi e nei comuni del comprensorio turistico (comuni di: 

Collazzone, Fratta Todina, Marsciano, Massa Martana, Monte Castello di Vibio e Todi) nel periodo di 

agosto 2018 e agosto 2019. 
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RIFERIMENTO IN PERCENTUALE ALL’ANNO PRECEDENTE 

TODI 
 

ARRIVI 2018 2019     %  

Alberghiero     

Arrivati Italiani 1.270 1.276 0,47  

Arrivati Stranieri 2.623 2.890 9,24  

Totale 3.902 4.166 6,27  

     
Extralberghiero     

Arrivati Italiani 1.603 1.914 19,40  

Arrivati Stranieri 1.508 1.347 -10,68  

Totale 3.111 3.261 4,82  

     
Totale Arrivi Italiani 2.873 3.190 11,03  
Totale Arrivi Stranieri 4.131 4.398 9,73  

Totale 7.004 4.237 -1,53  

     

     

     

     

PRESENZE 2018 2019     %  

Alberghiero     

Presenze Italiane 1.859 2.131 12,76  

Presenze Straniere 3.158 4.862 35,05  

Totale 5.017 6.993 28,26  

     
Extralberghiero     

Presenze Italiane 3.571 4.205 17,75  

Presenze Straniere 7.861 8.690 9,54  

Totale 11.432 13.552 1,59  

     
Totale Presenze Italiane 5.430 6.336 6,35  
Totale Presenze Straniere 11.019 13.552 18,69  

Totale 16.449 19.616 11,28  

     

Dal 01/08 al 31/08     
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RIFERIMENTO IN PERCENTUALE ALL'ANNO PRECEDENTE 

COMPRENSORIO 
 

ARRIVI 2018 2.019 %  

Alberghiero     

Arrivati Italiani 2.284 2.155 -5,65  

Arrivati Stranieri 3.768 3.506 -6,95  

Totale 6.052 5.661 -6,46  

     

Extralberghiero     

Arrivati Italiani 2.881 3.266 13,36  

Arrivati Stranieri 2.783 2.716 -2,41  

Totale 5.664 5.982 5,61  

     

Totale Arrivi Italiani 5.165 5.421 4,96  

Totale Arrivi Stranieri 6.551 6.222 -5,02  

Totale 11.716 11.643 -0,62  

     

     

     

     

PRESENZE 2018 2.019 %  

Alberghiero     

Presenze Italiane 4.068 3.590 -11,75  

Presenze Straniere 9.627 7.879 -18,16  

Totale 13.695 11.469 -16,25  

     

Extralberghiero     

Presenze Italiane 7.726 8.123 5,14  

Presenze Straniere 16.938 16.231 -4,17  

Totale 24.664 24.354 -1,26  

     

Totale Presenze Italiane 11.794 11.713 -0,69  

Totale Presenze Straniere 26.565 24.110 -9,24  

Totale 38.359 35.823 -6,61  

     

Dal 01/08 al 31/08     
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Da questo schema riassuntivo ne emerge che la città di Todi, in percentuale, abbia attratto molti più 

visitatori rispetto all’anno precedente, infatti i dati sono per la maggior parte in positivo, fatta 

eccezione per gli arrivi stranieri in campo extralberghiero.  

Mentre, come si evince dalla seconda tabella, nel comprensorio tuderte, anche se in piccole 

percentuali, l’attività turistica è in calo rispetto all’anno precedente, fatta eccezione per gli arrivi e le 

presenze italiane che invece risultano essere in positivo. 

 

 

7.2  Caratteristiche del pubblico 

 

Un festival, così come tutti i progetti artistici, per essere completo deve coinvolgere e rivolgersi al 

territorio e alla comunità. Tutte le attività infatti erano rivolte all’intera cittadinanza del territorio di 

riferimento, in questo caso Todi, e a questo proposito sono state considerate le persone che hanno 

preso parte al progetto, chiaramente esterni all’organizzazione. 

Purtroppo non è stato somministrato al pubblico un test di valutazione, che a livello statistico, 

sarebbe stato molto utile, però l’opinione comune è quella che l’edizione 2019 abbia portato un 

arricchimento culturale e personale più ampio dell’edizione precedente. Le valutazioni sono tutte 

estremamente positive e gli obiettivi, considerato il periodo analizzato, sembrano raggiunti. In tal 

senso il coinvolgimento sempre più ampio di realtà del territorio è sicuramente un aspetto da 

promuovere. 

Todi Festival si rivolge a un pubblico eterogeneo, giovani e senior. La programmazione del Comunale 

è più rivolta a un pubblico tradizionale che abitualmente frequenta i teatri, mentre la sezione OFF si 

propone come una sezione di formazione del pubblico per un suo avvicinamento al teatro 

contemporaneo e di ricerca 

Sono stati circa 2.000 gli spettatori registrati al Teatro comunale di Todi e 140 quelli che ogni sera si 

sono prenotati per gli spettacoli del Nido Dell’Aquila. Tra questi, oltre alle autorità comunali e alla 

cittadinanza, hanno preso parte all’evento, con grande entusiasmo, ospiti illustri. 

A tal proposito vorrei ricordare Ida Di Benedetto e gli inviti alla famiglia Fo’, in onore del debutto 

nazionale: “Mistero Buffo di Dario Fo’” in occasione dei 50 anni dalla prima edizione. 

Mattea e Jacopo Fo hanno accettato l’invito e, con viva cordialità, hanno assistito a questa prima 

nazionale. 
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7.3  Descrizione dei ricavi 

  

Budget Riassuntivo 2019 

RICAVI PREVENTIVO 2019 

CONTRIBUTI PUBBLICI €                                      197.000,00 

RICAVI SPONSOR €                                       21.000,00 

RICAVI BIGLIETTERIA €                                       22.123,00 

CONTRIBUTO GIOFORM/TODI, LE FILIERE DEL TERRITORIO €                                       15.000,00 

AVANZO DI GESTIONE ANNO 2018 €                                       45.621,00 

TOTALE RICAVI €300.744,00 

    

COSTI GENERALI € 

TASSE, SIAE E GENERALI €                                       33.067,24 

COMUNICAZIONE, GRAFICA E PUBBLICITÁ €                                       18.703,02 

PERSONALE EVENTO E COSTI DI STRUTTURA SEDICIEVENTI €                                       32.700,00 

VITTO OSPITI TUTTI E STAFF €                                         7.441,40 

ALLOGGIO OSPITI TUTTI E STAFF €                                         9.498,00 

GADGET E BIGLIETTERIA €                                            826,00 

UFFICIO STAMPA €                                          5650,00 

TRASFERTE  €                                          1450,00 

VARIE ED EVENTUALI €                                            728,06 

Totale Costi Generali €100.063,72 

    

COSTI ARTISTICI E INIZIATIVE € 

SERVICE E ALLESTIMENTI TECNICI €                                       40.840,00 

PROGRAMMAZIONE TEATRO COMUNALE €                                       24.457,22 

PROGRAMMAZIONE NIDO DELL'AQUILA €                                       14.300,00 

SPETTACOLO DI CHIUSURA €                                       26.900,00 

PROGRAMMAZIONE RESTANTI ATTIVITA' DI EVENTO €                                         8.349,10 

COSTI SPONSOR €                                         3.200,00 

Totale Costi Artistici e Iniziative 118.046,32 

    

TOTALE COSTI € 228.110,00 

    

 
AVANZO DI GESTIONE EVENTO ANNO 2019 (DA RIVERSARE PER L’ANNO 2020) 

 
€ 72.634,96 
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7.4 Intervista all’organizzatore 

 

“Raramente mi è successo di dirmi soddisfatto di una manifestazione come per questa edizione del 

Festival”, ha dichiarato il Sindaco di Todi Antonino Ruggiano. “Sicuramente per il grande 

coinvolgimento della città a tutti i livelli, e per i numeri che hanno dato ragione alle nostre scelte e a 

quelle della direzione artistica. Ma fra i principali motivi per i quali Todi crede nel Festival c’è 

l’opportunità di essere sotto i riflettori dei grandi media nazionali e da questo punto di vista il successo 

non poteva essere maggiore. Questa ampia rassegna stampa, peraltro, sarà fondamentale quando a 

breve incontreremo responsabili del Ministero per programmare i finanziamenti futuri”. 

 

“Dopo questi primi tre anni di Direzione Artistica – ha dichiarato Eugenio Guarducci – sarà più facile 

per coloro che hanno a cuore il futuro di Todi Festival, ed in primis per l’Amministrazione Comunale, 

tracciare un consuntivo basato su ciò che è successo non solo dal punto di vista delle scelte artistiche 

ma dei risultati in termini di gestione dell’intero progetto, che si compone di molte altre azioni.” 

 

L’intervento del direttore artistico continua affermando che: “a questo punto siamo arrivati ad un 

bivio importante: o darci fiducia su un progetto di media durata di almeno di altri tre anni, che ci 

consenta di programmare meglio il nostro lavoro, oppure optare per un’altra scelta, che naturalmente 

siamo pronti a comprendere, garantendo comunque, fin da adesso, i necessari passaggi di consegna 

ma soprattutto la nostra gratitudine all’Amministrazione Comunale di Todi per averci consentito di 

maturare questa bellissima esperienza” 

 

Il sindaco del comune di Todi non si è sbilanciato troppo su questa dichiarazione del direttore artistico 

ma ha fatto intuire la sua disponibilità ed entusiasmo nell’accogliere questa richiesta, che sarà un 

importante ordine del giorno che verrà discusso nel prossimo consiglio comunale. Quindi tutto lascia 

supporre che anche le prossime edizioni saranno affidate alla società Sedicieventi, che si impegnerà 

a incrementare i risultati organizzativi, culturali, di successo di pubblico, stampa e critica ottenuti 

finora.  
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8. Conclusioni 

L’interesse nell’approfondire la gestione del Todi Festival nella sua completezza nasce da una 

curiosità personale. 

Sono di Todi e, fin da quando ero un’adolescente, mi affascina il modo dell’organizzazione degli eventi, 

in particolar modo quelli culturali e, Todi Festival, ormai da 33 anni, si contraddistingue nel panorama 

culturale degli eventi in Umbria.  

Volevo approfondire le mie conoscenze in questo ambito e in qualche modo contribuire anche io 

nella gestione di questo momento significativo per la mia città, sia in ambito culturale che economico 

e artistico.  

Questo corso di laurea magistrale, ormai giunto a termine, mi ha permesso di svolgere il tirocinio 

formativo con la società Sedicieventi e ho colto l’occasione, oltre che per integrare la mia esperienza 

personale e bagaglio culturale, per stilare questo elaborato. L’intento era quello di spiegare il metodo 

di gestione del festival e analizzare tutti gli aspetti che lo caratterizzano. 

Per fare un reso conto finale, possiamo dire che: 

Todi Festival 2019 è consistito in 9 giornate di eventi dislocati in ben 30 location differenti con circa 

200 artisti coinvolti, oltre 20 le proposte tra debutti, prime nazionali ed esclusive per l’Umbria, circa 

3.000 gli spettatori registrati. 

Per quanto riguarda la proposta sull’arte contemporanea e sulla fotografia sono state ben quattro le 

esposizioni, firmate da Stefano Di Stasio, Paola Gandolfi – autori dell’apprezzatissimo Manifesto – 

Paola Ghirotti, Alessandro Twombly e dai nove artisti della mostra diffusa Todi Open Doors. Per la 

sezione Todi Off, curata da Teatro di Sacco, sono stati sette gli spettacoli con un debutto nazionale, 

circa centoquaranta persone presenti ad ogni spettacolo, con liste d’attesa che hanno superato 

anche le quaranta persone e un totale di circa mille spettatori. A ciò si aggiungono due Masterclass e 

un Laboratorio di critica teatrale per un totale di ventisei partecipanti provenienti da tutta Italia e un 

foglio quotidiano, Infinito Futuro, atteso ogni pomeriggio dal pubblico con impazienza e curiosità. 

Nelle nove giornate del Festival nei ristoranti sono stati degustati menù a base di prodotti territoriali 

e di qualità. Tutto esaurito, con liste d’attesa, anche per i tre appuntamenti con i Comedy Lab condotti 

dal travolgente Matthias Martelli. 

Circa novecento le pagine di rassegna stampa che hanno raccolto l’attenzione di testate regionali, 

nazionali e quotidiani. 
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Todi Festival ha attratto anche il popolo del web: sul sito oltre 50.000 le visualizzazioni del 2019 e 

viene confermato l’interesse dei social poichè nell’ultimo mese su Twitter sono state 71.300, su 

Facebook e Instagram circa 15.000. 

 In conclusione, al terzo anno consecutivo di affidamento del Festival all’Agenzia Sedicieventi, una 

manifestazione con il patrocinio del Ministero dei beni e delle attività culturali e del turismo, con il 

patrocinio e il contributo del Comune di Todi, Regione Umbria, Provincia di Perugia, Etab, Camera di 

Commercio di Perugia, e con il prezioso sostegno di varie realtà imprenditoriali locali e associazioni 

culturali, la 33° edizione chiude con un bilancio del tutto positivo. 
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